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Tras tantos cambios macrosociales, ¿siguen siendo las 
revistas ese medio de alto valor que siempre han sido? 
Lo analizamos tratando de saber si…

¿Son capaces de amplificar 

los mensajes que albergan?

¿Generan influencia? Si es 

así, ¿cuánta?

¿Qué caracteriza la 

naturaleza de 

la interacción revista-

lector? En mood, en 

impacto, en momentos...

¿Qué fortalezas y 

debilidades tienen respecto 

al resto de medios?

¿Prescriben? Y de manera 

más inmediata, ¿generan

“call to action”?

3

Reto y objetivos

1 2 3 4 5



En un mundo de desconexión 
de los medios, capturamos un 
segmento que sigue atento: 
los/as lectores/as de revistas 
muestran alto interés por estar 
informado, por la cultura, 
formación, innovaciones y 
tendencias.

1.
La influencia de las revistas



En un mundo de 
desconexión de 
los medios, 
capturamos un 
segmento que 
sigue atento.

1.
La influencia de las revistas

*Elaboración propia a partir de los datos de DIGITAL NEWS REPORT 
ESPAÑA 2022 (Universidad de Navarra) 
https://www.digitalnewsreport.es/2022/siete-de-cada-diez-internautas-
han-evitado-las-noticias-en-alguna-ocasion/

69% De los usuarios adultos de 
internet decide evitar las noticas activamente

https://www.digitalnewsreport.es/2022/siete-de-cada-diez-internautas-han-evitado-las-noticias-en-alguna-ocasion/
https://www.digitalnewsreport.es/2022/siete-de-cada-diez-internautas-han-evitado-las-noticias-en-alguna-ocasion/


59%

51% 51%

40%
36%

28%

22%
19%

67%

58% 59%

47%

41%

32%
28% 27%

Total Lector de revistas

Sin embargo, el lector de revistas tiene un perfil actitudinal más atento

La cultura es un 
aspecto relevante 

en mi vida

Soy una persona 
muy curiosa, me 
gusta aprender

Estoy informado/a, 
sigo la actualidad

Me gusta 
formarme / 

aprender

Me gusta recomendar 
productos, servicios, 

ideas

Soy una persona 
ambiciosa 

Soy de los primeros 
en probar los nuevos 
productos y servicios

Las marcas dicen 
mucho de mí

En un mundo de 
desconexión de 
los medios, 
capturamos un 
segmento que 
sigue atento.

1.
La influencia de las revistas



2.
En un mundo confrontado 
por generaciones, un 
medio transgeneracional: 
Las revistas emergen como 
un medio con una 
penetración transversal en 
cuanto a generaciones.

La influencia de las revistas



33% 35%

45%
42%

<34 35-44 45-54 55+

18% 20%

28% 28%

<34 35-44 45-54 55+

19% 21%

30%

22%

<34 35-44 45-54 55+

19% 18% 19%

13%

<34 35-44 45-54 55+

Webs de revistasRevistas físicas RRSS de revistas

TOTAL REVISTAS
(Consumo de alguna de las tres tipologías)

Penetración de las revistas por edad

Mientras que la mayoría de medios de comunicación cuentan con 
audiencias polarizadas en cuando a edad, las revistas consiguen 

capturar a lectores de manera transversal
2.
En un mundo 
confrontado por 
generaciones, un 
medio 
transgeneracional.

La influencia de las revistas



3.
En un mundo de 
experiencias de consumo 
superficiales, un medio para 
inspirarse y aprender: Las 
revistas operan en la mente 
del consumidor como una 
puerta de entrada a 
momentos de inspiración y 
aprendizaje que otros medios 
no están cubriendo.

La influencia de las revistas



3.
En un mundo de 
experiencias de 
consumo 
superficiales, 
un medio para 
inspirarse y 
aprender.

Entretenimiento
Relax/

Desconexión
Informativo

Para llenar un
rato libre

Por hábito/
costumbre

Culturizarse/
Aprendizaje

Acompañar
desayuno/comida

Trayectos en
transporte 

público

Socializar/
compartir tiempo

con 
amigos/familia

Inspiración

Los momentos de consumo de medios de comunicación en general 
revelan un hábito automático...

Consumo de revistas Consumo de resto de medios

MOMENTOS DE CONSUMO

36%
37%

25%

37%

21%

29%

15%

20%

13%

24%

33%

27%

40%

28%

33%

20%

23%

19%
16%

14%

La influencia de las revistas

...sin embargo, el consumo de revistas se realiza de manera más 
consciente.



3.

TEMÁTICAS CONSULTADAS

Además, las revistas son un medio relevante para consultar sobre la 
mayoría de temáticas.

La influencia de las revistas

En un mundo de 
experiencias de 
consumo 
superficiales, 
un medio para 
inspirarse y 
aprender.

42%

40% 37%

37%

29%

21%
20%

37%

29%

32%

43%

30%

24%

32%

Viajes y 
tiempo libre

Estilo de vida, 
decoración

Moda, tendencias 
de moda y belleza

Salud, deporte, 
alimentación saludable

Noticias de celebrities/ 
actores/ Casa Real

Coches, 
motos, bicis

Economía, empresas y 
empresarios, inversiones

Total revistas Resto de medios



4.
En un mundo de fake news, 
una herramienta de 
información experta y de 
confianza: Las revistas, en 
todos sus formatos, trabajan el 
territorio de expertise y 
credibilidad que traspasa las 
barreras del mundo digital.

La influencia de las revistas



4.
En un mundo de 
fake news, una 
herramienta de 
información 
experta y de 
confianza.

84%

84%

78%

74%

72%

71%

71%

65%

63%

62%

60%

56%

52%

Contenido de calidad

Creíble

Imparcial

Entretenido

Flexible

Cultural

Dudáctico

Gratuito

Que conecte con mis pasiones

Inclusivo y diverso

Para mí

Social

Especializado

ATRIBUTOS MÁS RELEVANTES EN EL MEDIO IDEAL

La influencia de las revistas

El usuario construye el medio ideal desde la calidad del contenido, la 
credibilidad y la imparcialidad.



4.
En un mundo de 
fake news, una 
herramienta de 
información 
experta y de 
confianza.

La influencia de las revistas

Atributo capitalizado

Atributo NO capitalizado

Creíble

Imparcial

Especializado

Respaldado por una marca

Didáctico

Flexible

Gratuito

Revistas físicas Webs de revistas RRSS de revistas

Revistas físicas Webs de revistas RRSS de revistas

Y las revistas capitalizan un mundo de expertise y credibilidad, gracias 
a que las diferentes marcas que han construido generan confianza en el 

consumidor...

...y trasladando esos valores incluso a sus formatos digitales.



5.
En un mundo en 
reconstrucción, una 
herramienta para 
recomponerse a largo plazo: 
Las revistas funcionan como 
herramienta de construcción 
de hábitos en los/as 
lectores/as

La influencia de las revistas



5.
En un mundo en 
reconstrucción, 
una herramienta 
para 
recomponerse a 
largo plazo.

La influencia de las revistas

75%

25%

70%

30%

70%

30%

70%

30%

Diarios

Diarios físicos y diarios 
digitales

TV

TV en directo

RRSS

RRSS de influencers

Radio

Radio

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

APRENDIZAJE DE NUEVOS HÁBITOS

Los medios siempre han sido herramienta para aprender y 
descubrir nuevos hábitos... 



5.
En un mundo en 
reconstrucción, 
una herramienta 
para 
recomponerse a 
largo plazo.

La influencia de las revistas

75%

25%

70%

30%

70%

30%

70%

30%

Revistas

Revistas físicas, en papel 
y RRSS de revistas

Diarios

Diarios físicos y diarios 
digitales

TV

TV en directo

RRSS

RRSS de influencers

Radio

Radio

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Revistas físicas
84%

Webs de revistas
85%

RRSS de revistas
88%

APRENDIZAJE DE NUEVOS HÁBITOS

85%

15%

Los medios siempre han sido herramienta para aprender y 
descubrir nuevos hábitos...   pero las revistas son el 
medio que en mayor medida los construye



5.
La influencia de las revistas

Además, los hábitos aprendidos en revistas son los que más se 
prescriben a terceros

RECOMENDACIÓN DE HÁBITOS

36%

32%

29%

30%

32%

23%

22%

22%

22%

Revistas

Revistas físicas

Webs de revistas

RRSS de revistas

Redes Sociales

Televisión (en directo)

Radio

Diarios físicos

Diarios digitales/online

En un mundo en 
reconstrucción, 
una herramienta 
para 
recomponerse a 
largo plazo.



6.
En un mundo de 
agotamiento, una 
herramienta de autocuidado: 
Las revistas se posicionan 
como prescriptoras por 
excelencia en la esfera 
individual, pero también 
desde un mundo puramente 
aspiracional.

La influencia de las revistas



6.
La influencia de las revistas

23% 18%
11% 9%

8% 6% 5%
3%

Agotamiento Optimismo Esperanza Alegría

Ánimo

Ilusión

Tristeza Pesimismo EnfadoNostalgia

PRINCIPAL SENSACIÓN VITAL EN LA ACTUALIDAD

En este momento, la sensación vital dominante entre los 
españoles  es el agotamiento

En un mundo de 
agotamiento, 
una herramienta 
de autocuidado.



6.
La influencia de las revistas

44%
43%

33%

29%

26%

25% 25%
23%

36%

30% 30%

33%

29%

22%
21%

20%

Pero las revistas funcionan como un medio para aprender hábitos en el ámbito de 
la salud y los cuidados personales.

Cuidado personal / 
prevención de la 

salud

Alimentación / 
Hábitos saludables

Tecnología / 
Digitalización

Cambio 
climático

Ahorro 
energético

Inversiones / 
ahorro / 

subvenciones

Empoderamiento 
femenino

Conducción 
responsable / 

Motor / 
Normas de tráfico

En un mundo de 
agotamiento, 
una herramienta 
de autocuidado.

TEMÁTICAS SOBRE LAS QUE PUEDEN APRENDER NUEVOS HÁBITOS



7.
En un mundo de 
saturación y desatención 
publicitaria, el medio 
ideal: las revistas son el 
medio que mejor consigue 
movilizar a la compra al 
usuario.

La influencia de las revistas



7.
En un mundo 
de saturación 
y desatención 
publicitaria, el 
medio ideal.

La influencia de las revistas

77%

23%

70%

30%

66%

34%

70%

30%

RRSS

RRSS de influencers

TV

TV en directo

Diarios

Diarios físicos y diarios 
digitales

Radio

Radio

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

AYUDAN A DESCUBRIR PRODUCTOS O SERVICIOS

Las revistas son la principal puerta al descubrimiento de nuevos 
productos y servicios.



7.
En un mundo 
de saturación 
y desatención 
publicitaria, el 
medio ideal.

La influencia de las revistas

88%

12%77%

23%

70%

30%

66%

34%

70%

30%

Revistas

Revistas físicas, en papel 
y RRSS de revistas

RRSS

RRSS de influencers

TV

TV en directo

Diarios

Diarios físicos y diarios 
digitales

Radio

Radio

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Sí

No

Revistas físicas
85%

Webs de revistas
91%

RRSS de revistas
90%

AYUDAN A DESCUBRIR PRODUCTOS O SERVICIOS

Las revistas son la principal puerta al descubrimiento de nuevos 
productos y servicios.



7.
La influencia de las revistas

La sinergia entre contenido y publicidad en las revistas hace que sean 
el medio donde la publicidad mejor se integra y menos molesta al 

consumidor...

31%

29%

18%

40%

30%

26%

16%

37%

23%

22%

12%

13% 14%

17%

12%
6%

31%

27%

26%

16%

25%

20%

18%

14%

23%

15%

16%

11%

15%

13%

9%

11%

Anuncios en 
revistas en papel

Anuncios en diarios 
en papel

Publicidad 
en radio

Anuncios 
en TV

Anuncios en 
páginas web 
de revistas

Contenido 
patrocinado en 

RRSS de regvistas

Contenido patrocinado 
en redes sociales

(de influencers, 
celebrities, marcas…)

Anuncios en 
diarios online

MEDIOS TRADICIONALES MEDIOS DIGITALES

Nivel de NO molestia de la publicidad Nivel de integración con el contenido

Nivel de fiabilidad de la publicidad Nivel de encaje con sus gustos de la publicidad

En un mundo 
de saturación 
y desatención 
publicitaria, el 
medio ideal.



7.
La influencia de las revistas

...convirtiendo a las revistas en el medio donde la publicidad mejor 
moviliza a la compra...

71%
82% 83% 84% 85% 87% 89% 94%

29%
18% 17% 16% 15% 13% 11% 6%

Contenido 
patrocinado en redes 
sociales de revistas

Anuncios en 
revistas en papel

Contenido 
patrocinado en redes 

sociales

Anuncios en páginas
 web de revistas

Anuncios en diarios 
en papel

Anuncios 
en TV

Publicidad en radio
Anuncios en 

diarios online

Con poca 
frecuencia/nunca

Habitualmente/ con 
bastante frecuencia

ACTIVACIÓN A LACOMPRA DE PRODUCTOS ANUNCIADOS

En un mundo 
de saturación 
y desatención 
publicitaria, el 
medio ideal.



7.
La influencia de las revistas

...y trabajando adecuadamente esta movilización en todas las fases 
del funnel, desde el descubrimiento hasta la compra.

23%

16%

19%

16%

17%

14%

12%

13%

27%

28%

19%

18%

17%

12%

10%

9%

23%

16%

22%

15%

14%

13%

11%

10%

13%

5%

8%

6%

6%

5%

3%

3%

Contenido patrocinado en 
redes sociales de revistas

Anuncios en páginas web 
de revistas

Anuncios en revistas en 
papel

Contenido patrocinado en 
redes sociales

Anuncios en diarios en 
papel

Anuncios en TV

Publicidad en radio

Anuncios en diarios online

ACCIONES TRAS SER IMPACTADO/A POR PUBLICIDAD EN MEDIOS

Te has interesado por 
algún producto

Has visitado su web o 
redes sociales

Lo has buscado en una 
tienda, física u online

Lo has comprado

59%

53%

51%

43%

41%

38%

31%

30%

Han realizado 
alguna acción

En un mundo 
de saturación 
y desatención 
publicitaria, el 
medio ideal.



Recopilación de las 
7 claves sobre las 
revistas y sus 
lectores



En un mundo confrontado por generaciones, un medio transgeneracional 
Las revistas emergen como un medio con una penetración transversal en cuanto a generaciones.2
En un mundo de experiencias de consumo superficiales, un medio para inspirarse y aprender 
Mientras que el consumo de medios se realiza en momentos de entretenimiento y relajación, las revistas operan en la mente 
del consumidor como una puerta de entrada a momentos de inspiración y aprendizaje que otros medios no están cubriendo.

3 En un mundo de fake news, una herramienta de información experta y de confianza 
Las revistas, en todos sus formatos, trabajan un mundo de expertise y credibilidad que traspasa las barreras del mundo digital.4
En un mundo en reconstrucción, una herramienta para recomponerse a largo plazo 
Las revistas funcionan como herramienta de construcción de hábitos en los/as lectores/as, 
trabajando de esta manera también la compra a largo plazo.

5
En un mundo de agotamiento, una herramienta de autocuidado 
Las revistas se posicionan como prescriptoras por excelencia en la esfera individual, de cuidados personales, 
pero también desde un mundo puramente aspiracional, que abarca la moda, viajes o decoración.

6
En un mundo de saturación y desatención publicitaria, un medio más pertinente 
Las revistas son el medio que mejor consigue movilizar a la compra al usuario, gracias a una 
buena segmentación de usuarios, publicidad bien integrada y fiabilidad de contenido.

71 En un mundo de desconexión de los medios, capturamos un segmento que sigue atento 
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En definitiva, las revistas son decisivas en todos los 
momentos de relación posibles con una marca: en 

lo inmediato, son el mejor soporte para generar call 
to action, a medio, son el mejor soporte para 

descubrir productos y servicios, y a largo, son el 
mejor soporte para construir hábitos.



La influencia de las revistas

Muchas gracias



Anexo: Ficha 
técnica



La influencia de las revistas

Población general, con sobre muestra para lectores de revistas (online u offline)

18 minutos.

N=1418 

Para N=1418 se asume un error muestral de ±2,6% con un nivel de confianza de un 95,5%. 

• Muestra main: N=1011 población general

• Muestra boost N=407 lectores de revistas

Encuesta online (CAWI) a través de panel online mediante cuestionario estructurado.

El trabajo de campo fue realizado entre el 16 de junio y el 25 de junio de 2023

Universo

Metodología

Muestra

Error muestral

Duración

Metodología cuantitativa

Para cubrir los objetivos se ha llevado a cabo la siguiente metodología:

Se han realizado agrupaciones de medios para mostrar los resultados agregados. Salvo cuando se indica que se muestran por separado “Revistas” se compone de revistas en papel, 
webs de revistas y RRSS de revistas; del mismo modo “Diarios” se compone de diarios en papel y diarios online.
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