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 De la primera a la última página 

 A través de todos sus canales on y off  

 A lectores influyentes 

 A anunciantes y marcas 

LAS REVISTAS SEDUCEN DE PRINCIPIO A FIN 
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PODER DE 

ATRACCIÓN 

& REVISTAS 

SEDUCCIÓN  360º 
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LAS REVISTAS SON UN 

MEDIO  

MASIVO   

CON UN ENORME PODER DE 

ATRACCIÓN 

SEDUCCIÓN  360º 
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+185.000.000  
   EJEMPLARES AL AÑO 

 

17 MILLONES de españoles  

leen revistas 

Fuente: OJD 2015/ EGM 2015 
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Fuente: Comscore Mediametrix, suma total Unique Visitors  / audiencia bruta multiplataforma diciembre 2015 

7,5 millones de usuarios 

únicos de revistas on-line, 

28 millones de contactos mobile 

y 41 millones de contactos 

multiplataforma (PC+mobile+vídeo) 

        CADA MES  
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Y una influencia real 

total de más de  

150 MILLONES  

de impactos al mes 
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Desde 2015, ARI 360º mide el impacto total de las revistas 

a través de sus múltiples canales   

REDES SOCIALES WEBSITES 
(DESKTOP/LAPTOP/MOBILE)  

VIDEO REVISTA 
(PAPEL/DIGITAL)  

Utilizando datos de medidores externos reputados 
EGM, ComScore Multiplataforma, Twitter, Facebook, Pinterest, Youtube, Google + 



140.586 

429.314 

1.504.305 

2.311.721 

19.469.218 

36.617.567 

37.120.255 

40.342.544 

193.613 

534.409 

1.542.951 

3.798.311 

21.551.374 

33.174.000 

45.630.946 

47.417.963 

-10.000.000 5.000.000 20.000.000 35.000.000 50.000.000

 PINTEREST

 YOUTUBE

 GOOGLE +

 INSTAGRAM

 TWITTER

 EGM *

 FACEBOOK

 COMSCORE

 Junio 2016

 Diciembre 201537,7 

       Diciembre 2015     Junio 2016     Dif (%) 

TOTAL ARI 360º        137.935.510   153.843.567   11,5 % 

DIF. JUNIO 2016 vs DICIEMBRE 2015  (%) 

17,5 

22,9 

-9,4 

10,7 

64,3 

2,6 

24,5 

ARI 360º junio 2016. Total ARI. Fuentes: EGM 2 Ac 2016, ComScore Multiplataforma, Twitter, Facebook, Pinterest, YouTube, Google +. 
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PERSONALIDAD 

REVISTAS 

& 
SEDUCCIÓN  360º 
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Cada revista es única, 
preciada y apreciada por el 

lector 
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Es el único medio que 

permite... 

Saborear 

Ver 

Escuchar 

Tocar 

Oler 

Sentir 

http://www.youtube.com/watch?v=Htf1FiUJIaQ
http://www.youtube.com/watch?v=iMrZmSPpIRw
http://www.youtube.com/watch?v=KEGpYJWDBE0
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Las revistas son fuente de 
inspiración… 

…mientras que los diarios son para estar al día de la 

actualidad y la TV es para desconectar 

 

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 

28% 

40% 

57% 

64% 

66% 

Para estar al día de la actualidad

Para desconectar

Para aprender

Para informarme sobre cosas de mi interés

Para inspirarme

Las motivaciones para leer revistas son: 
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Las revistas permanecen,  

el spot pasa 

¿Qué suele hacer con las revistas en papel? 

19% 

23% 

28% 

31% 

45% 

50% 

53% 

Recorto artículos, fotos interesantes

Las llevo conmigo para leer mientras espero, en transportes

Me las dan otras personas cuando las han leído

La doy a otras personas conocidas

Me reservo un momento de relax para leerla a gusto

Guardo los ejemplares más interesantes

Las voy leyendo en varias veces

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 
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Total revistas 
4,5 

Semanales 3,3 

Mensuales 5,7 

Y LAS LEE UNA Y OTRA VEZ… 

NÚMERO DE VECES QUE LEYÓ EL EJEMPLAR 2015 

Las revistas requieren atención 

El 80% no hace otra cosa cuando lee 

Total revistas 
76 

Semanales. 
49 

Mensuales. 76 

DEDICA 77 MINUTOS DE LECTURA PROMEDIO A 

UN EJEMPLAR 

TIEMPO DE LECTURA 2015 (minutos) 

Fuente: EGM 3º Acum. Móvil 2015 
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Leer mi revista es  

              “mi momento” 

¿Qué significa para ti el momento de “estar 

leyendo una revista”? 

16% 

20% 

28% 

31% 

40% 

41% 

42% 

Confiar en la información que proporcionan

Me transporta a otros mundos

Guardo fotos, artículos que me interesan

Es una fuente de inspiración para mis…

Poder releerla cuando quiera, "tenerla ahí"

Me llena de ideas que luego comparto

Me aíslo, es mi momento

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 
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¿El placer de leer una revista compensa el hecho de pagarla? 

Fuente: Investigación Instituto IMOP para ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas”. 1.350 entrevistas. 2013.  

SIEMPRE O CASI 

SIEMPRE            

 83,5% 

ALGUNAS VECES 

 14,4% 

NUNCA COMPENSA 

       2,1% 

Las revistas valen lo que cuestan 
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INFLUENCERS 

REVISTAS 

& 
SEDUCCIÓN  360º 
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LAS REVISTAS LLEGAN A 

QUIEN MÁS CAPACIDAD 

TIENE DE GENERAR 

INFLUENCIA 
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49,0% 

46,8% 

42,7% 

45,2% 

48,8% 

48,1% 

46,5% 

45,4% 

48,9% 

50,0% 

45,2% 

Alta

Media alta

Media media

14 a 19

20 a 24

25 a 34

35 a 44

Bachiller

Tit.medio/Diplomado

Título sup./Doctorado

Trabaja

Penetración Revistas  

42%  

Clases altas y 

medias, jóvenes, 

licenciados y 

trabajadores 

Fuente: EGM 3º Acum. Móvil 2015 / Lectores Revistas + lectores Revistas Internet últimos 30 días. Datos de penetración en % 
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Me interesan las Artes
Tiendo a elegir servicios/
productos de gama alta

Me interesan los acontecimientos
internacionales

Me interesan otras culturas y
países

Pago con gusto por una buena
comida en un restaurante

Estaría dispuesto/a a dedicar
parte de mi tiempo a una causa…

Me gusta arriesgarme

Mi objetivo es tener mi propio
negocio un día

Me considero una persona
espiritual

Soy un perfeccionista

Me considero una persona
creativa

Considero mi trabajo como una
carrera profesional más que…

No hay suficientes horas al día
para hacer todo lo que quisiera

Me gusta aprender sobre la
naturaleza

Prefiero estar activo en mi
tiempo libre

Soy un optimista

Vitalistas, críticos, exigentes 

Fuente: AIMC Marcas 2015 
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Es el medio que  

más motiva a comprar 

16% 

29% 

22% 

33% 

37% 

30% 

31% 

30% 

38% 

34% 

54% 

40% 

48% 

29% 

30% 

0% 25% 50% 75% 100%

Publicidad exterior

Internet

Periódicos

TV

Revistas Mucho + Bastante

Algo

Poco + Nada

Grado de motivación a comprar después de ver publicidad en... 

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 
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El lector pasa del “off” al 

“on” fácilmente: es 

MULTICANAL 
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16% 

15% 

20% 

26% 

28% 

35% 

33% 

34% 

No hago ninguna de estas
actividades

Sigo las marcas en RRSS

Comento el anuncio, producto o
marca con otras personas

Me planteo comprar el producto (o
algo de la marca)

Participo en concursos o
promociones

Voy a la tienda física u online de
la marca, o donde vendan el…

Busco más información online
sobre el producto o la marca

Voy a la web de la marca

15% 

29% 

20% 

23% 

36% 

23% 

39% 

47% 

27% 

12% 

18% 

17% 

20% 

17% 

25% 

26% 

16% 

12% 

36% 

28% 

17% 

24% 

29% 

30% 

36% 

7% 

15% 

13% 

9% 

15% 

16% 

23% 

Revistas 

Y más aún en revistas 
Actividades después de ver un anuncio en... 

     
TV P. Exterior Periódicos Internet 

Base: Total lectores trimestrales (n=1.500) 

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 



25 

HOY 
REVISTAS 

SEDUCCIÓN  360º 
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LAS REVISTAS HAN ABRAZADO LA 

DIGITALIZACIÓN COMO UNA GRAN 

OPORTUNIDAD 
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LAS REVISTAS SEDUCEN  

24 HORAS AL DÍA 
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3,3 

3,2 

3,9 

3,1 

3,3 

3,2 

4   

Valoración de los encuestados sobre 5 

REVISTAS 

TELEVISIÓN 

OTROS MEDIOS 

PORTALES 

REDES SOCIALES 

OTRAS WEBS 

PRENSA 

3,5 

3,4 

3,8 

3,7 

3,5 

3,6 

4,2   

Por su imagen gráfica 
 

REVISTAS 

TELEVISIÓN 

OTROS MEDIOS 

PORTALES 

REDES SOCIALES 

OTRAS WEBS 

PRENSA 

Por su contenido  
(credibilidad, calidad e interés  

de los artículos) 

2,8 

2,7 

3,0 

2,9 

2,8 

2,8 

3,3   

Por su publicidad 

REVISTAS 

TELEVISIÓN 

OTROS MEDIOS 

PORTALES 

REDES 

SOCIALES 

OTRAS WEBS 

PRENSA 

A TRAVÉS DE SUS WEBS,  
las más valoradas 

Fuente: Investigación ARI. “Estudio de Percepción y Uso de las Webs de Revistas”  (Diciembre 2014. PWC) 
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Busco 

información 

de actualidad 

INFORMACIÓN + ENTRETENIMIENTO 

77% 45% 47% 44% 

¿Cuáles son los principales motivos por los que consumes webs de revistas? 
 

Las más deseadas 

Por sus 

imágenes, 

fotografías y 

vídeos 

Busco 

información 

de calidad 

Me divierte 

Fuente: Investigación ARI. “Estudio de Percepción y Uso de las Webs de Revistas”  (Diciembre 2014. PWC) 
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Ha visitado la 

web de la 

marca para 

conseguir más 

información 

Se ha 

apuntado o 

registrado en 

alguna 

promoción 

de la marca 

Ha 

recomendado 

el producto o 

la marca 

Ha comprado 

el producto o 

servicio 

anunciado 

Ha solicitado 

información 

adicional 

sobre el 

producto 

Las que mueven a la acción 

Fuente: Investigación ARI. “Estudio de Percepción y Uso de las Webs de Revistas”  (Diciembre 2014. PWC) 
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Comentarios        

en web 
Compartir 

contenido 

Fan de     

Faceboook 

Opinión                   

en foros 

Seguidor                

de Twitter 

Seguidor en           

otras RRSS 

Suscripción a 

boletín de 

noticias 

48% 63% 56% 41% 38% 38% 57% 

Un 69% de los 

usuarios sigue a 

las revistas en 

alguna red social 

A TRAVÉS DE SUS RRSS,  
las revistas invitan a compartir 

Fuente: Investigación ARI. “Estudio de Percepción y Uso de las Webs de Revistas”  (Diciembre 2014. PWC) 
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EFICACIA 

REVISTAS & 
SEDUCCIÓN  360º 
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LOS VALORES DE LA 

REVISTAS SE TRANSMITEN 

A SU PUBLICIDAD 
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Estudio AEA “La percepción de la  publicidad en los medios 2015” 

“LA PUBLICIDAD EN 

REVISTAS ES 

ATRACTIVA, 

INFORMATIVA Y AFÍN 

AL CONTENIDO” 
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Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast 

“LAS REVISTAS SON EL 

MEDIO EN EL QUE 

MAYOR ATENCIÓN SE 

PRESTA A LA 

PUBLICIDAD” 
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7,1 

7,0 

6,4 

6,3 

6,0 

5,7 

4,3 

4,1 

3,9 

Es menos molesta que en otros medios

Es un contenido más

Permite volver a consultarla si algo me resulta interesante

Es útil para coger ideas

Las muestras son un valor añadido a las revistas

Es útil para informarse sobre el lugar de venta de un producto

Suelo recordar la publicidad que veo en las revistas

Es útil para decidir si se quiere un producto determinado

Es útil para consultar precios

La publicidad en revistas… 

Fuente: Investigación ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP). 

Valoración sobre 10. 
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Es desagradable 

Está legitimada porque es su fuente de financiación 

Les pone al día de nuevos productos y su contenido 

es similar al de la revista 

Interrumpe la lectura 

Obliga a prestar atención 

2,9   

6,8   

6,7   

3,6 

3,1   

4,6   Apenas les molesta 

ES contenido 

(*) AEA estudio: “La percepción de la  publicidad en los medios 2015” 
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8,4 
8,0 

6,4 

4,3 4,6 4,6 4,7 

0

2

4

6

8

10

TV Internet Radio Exterior Revistas Prensa Cine

Percepción de saturación y grado de molestia (*) 

 

Es de los medios en los que está 
más integrada 

(*) AEA estudio: “La percepción de la  publicidad en los medios 2015” 



39 

Y el que aporta más ideas para 
compras 

4% 

6% 

7% 

15% 

23% 

30% 

Interrumpe lo que me interesa

No me gusta, incluso me molesta

Me resulta invisible, ni la veo

Me gusta si aporta información

Me da ideas para mis compras

Me inspira, me gusta

¿Qué significa la publicidad en.. ?  

TV 

6% 

8% 

18% 

34% 

8% 

8% 

Periódicos 

26% 

16% 

7% 

12% 

11% 

14% 

19% 

22% 

16% 

11% 

12% 

9% 

Internet 

Base: Total lectores trimestrales (n=1.500) 

Revistas Exterior 

6% 

11% 

27% 

11% 

7% 

10% 

Fuente: Q-FACTOR. The Cocktail Analysis para Condé Nast España. 1500 encuestas. 2015 



40 

6,7   Muestras, pruebas de productos 

6,5   Regalos de portada 

6,0   Encartes 

5,7   Publireportajes 

5,5   Página completa 

5,3   Media página 

4,5   Doble  página 

Grado de aceptación formatos (escala 0-10) 

La publicidad en revistas permite 
formatos múltiples 

¡Muy apreciados por los lectores! 

(*) AEA estudio: “La percepción de la  publicidad en los medios 2015” 
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14,7% 

14,1% 

23,3% 

20,0% 

8,6% 

37,7% 

25,0% 

76,1% 

Notoriedad Publicitaria

Impacto

Reconocimiento de Marca

Conocimiento Sugerido de Marca

Consideración de Compra

Impacto Total Neto de Campaña

Word Of Mouth Impactados por la Campaña

Word Of Mouth Efectivo

Fuente: Atenea Offline 2015 

Planificar revistas mejora la eficacia 
de las campañas… 

La publicidad en revistas es una garantía de éxito para la comunicación comercial de 

las marcas ya que incrementa las ganancias en todos los parámetros considerados. 
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28% 

21% 

12% 

11% 

Se puede consultar en cualquier momento,
permanece

Es menos invasiva

Más capacidad informativa (cantidad, claridad,
detalles)

Creatividades y diseños más atractivos

¿Por qué la publicidad en revistas? 

¿Qué beneficios tiene la publicidad en las revistas frente a  

la publicidad en otros medios? (espontáneo) 

Fuente: Investigación ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP) 
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TÚ 
REVISTAS & 

SEDUCCIÓN  360º 



 

Un medio que da que hablar… 

Lo dicen más de 100 

planificadores y directores de 

planificación de agencias de 

medios. 

Un medio que seduce a los 

EXPERTOS 

 Es el medio… 

 Con mayor poder de prescripción. 

 El que más contribuye a mejorar la imagen de las marcas. 

 En el que la publicidad está más integrada con los contenidos. 

 El tercer medio en generar notoriedad, por encima de prensa, 

internet y radio. 

 El tercer medio en generar ventas efectivas, por encima de 

prensa, radio y exterior. 

Fuente: Investigación ARI con la colaboración de Equmedia, 2014. 
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LA  AUDIENCIA EN REVISTAS 

CRECE 

 +11,5 % 1S 2016 

ARI 360º 
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LA MULTIPLATAFORMA DA 

MÁS POSIBILIDADES 

DE COMUNICACIÓN 
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BRANDED CONTENT 

REVISTAS ES UN MEDIO 

ÓPTIMO PARA CREAR 

CONTENIDOS DE INTERÉS 

SOBRE MARCAS 
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DÉJATE SEDUCIR POR EL 

MEDIO REVISTAS 
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5.718 6.560 7.867 

ANUNCIANTES MARCAS PRODUCTOS 

86 de los 100 primeros anunciantes 

planifican revistas 

Fuente: ARCE MEDIA 2015 

ELLOS YA LO HAN HECHO 
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Y 1.986 ANUNCIANTES 

NUEVOS QUE HAN 

CONFIADO EN NOSOTROS 

EN 2015 



 

Un medio que da que hablar… 

Juan Señor,  

Consultor especializado 

Samir Husni, Mr Magazine 2015 

Gabriela Salinas,  

Consultora experta en marcas 

Los editores más visionaros están 

incrementando el valor de su marca 

editorial como prescriptores, 

extendiendo su idea de marca a otros 

canales 

En este mundo digital el papel tiene 

que ofrecer un contenido que haga 

desconectar de verdad. Las revistas 

en papel serán cada vez un producto 

más premium 

El futuro digital comienza con lo 

impreso. ¿Y cuándo morirá lo impreso? 

Cuando muera toda la raza humana… 

Un medio que da que hablar… 
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…y que investigar 

GfK MRI Starch Advertising Research 2014 

Social Flow para  

MPA (Association Media Magazine)  

Los seguidores de Fan Pages de revistas en 

Facebook ocupan el 50% de la participación 

total de esta red social en Estados Unidos.  

Los internautas prefieren las revistas en 

papel frente a las online: el 78% afirma 

haber leído alguna revista en papel 

AIMC Q Panel 2015 

II Estudio de medios online  

IAB 2015 

Las revistas online son los medios de 

comunicación online con mejor 

valoración en utilidad de la publicidad  

La publicidad en revistas 

digitales genera un índice de 

recuerdo muy alto en el 

consumidor. Los anuncios en 

revistas digitales son recordados 

de media por el 52% de los 

lectores, llegando en algunos 

casos al 80%.  

 

http://www.gfkmri.com/Products/Starch.aspx
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 Revistas es un medio que llega:          

1 de cada 2 españoles leen revistas 

 Hay 157 revistas en 29 categorías 

 Más de 185 millones de ejemplares    

al año 

 Hay una revista para cada persona 

 Revistas llega al target más cualitativo 

 Más de 5 lecturas por ejemplar 

 77 minutos de lectura por revista 

 12 ejemplares por persona 

 Atención absoluta cuando se está 

leyendo 

 Lectores vitales, optimistas y 

receptivos a los mensajes de            

las marcas 
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 Las revistas inspiran confianza y 

credibilidad 

 El placer de la lectura compensa pagarla   

al 84% 

 Por eso, la publicidad en revistas se 

recuerda más 

 Se integra como un contenido           

despertando el interés 

 Con respecto a otros medios, aumenta su 

notoriedad un 15% 

 Aumenta la intención de compra un 8%  

 7,5 millones de personas leen revistas 

online 

 Las webs de revistas son más valoradas   

que las del resto de medios 

 Los lectores de revistas online prestan 

atención a la publicidad 

 Y sobre todo, interactúan, recomiendan y 

compran 
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¡Planifica 

revistas! 
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