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Missatge del President
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Tornem a apostar
per nosaltres amb
ambicidé renovada

Catalunya té una experiéncia acreditada com a
territori de desenvolupament industrial. No és una
opinid: és un fet historic. | si bé hi ha hagut mdltiples
sectors protagonistes en aquest recorregut, el téxtil

ha estat, sens dubte, un dels més significatius. La
indUstria téxtil no només va ser motor econdmic, sind
també nucli social, cultural i territorial. Aquesta histdria
viva ens dona una base Unica, sdlida i legitima per
pensar en el futur amb ambicid.

Barcelona, per la seva banda, compta amb una fama
infernacional igualment contrastada. La nostra ciutat
ha demostrat en repetides ocasions una capacitat ex-
fraordindria per liderar sectors estrategics, acollir grans
esdeveniments i posicionar-se en el mapa global.

A qixd s'hi afegeix una relacié histérica amb la moda
gue no és ni ocasional ni superficial. Barcelona inspira,
produeix, dissenya i exporta.Té la infraestructura, la
imatge i I'energia per convertir-se, juntament amb el
conjunt del territori catald, en el pol de desenvolupa-
ment de moda més important del sud d’Europa.

Aquests darrers anys no han estat facils per al
nostre pais. Com tantes altres regions del mén, hem

travessat dificultats econdmiques, socials i politiques.

Perd també han estat anys d'oportunitats:

de reordenament, d'innovacid, de noves sinergies.
Es el moment de fornar a apostar per nosaltres
mateixos, sense complexos, amb visid internacional i
amb auténtica confianca en alld que som capacos
de construir.

Tenim les marques.Tenim el talent. Tenim la historia.
Tenim la tfecnologia, els recursos, I'experiéncia

i les persones. No ens falta res essencial. El que
necessitem és actuar amb més intensitat, amb més
claredat, amb més focus. Fer alld que ja sabem fer,
perd amb un ordre nou que permeti que la suma
total superi amb escreix la mera suma de les parts.
Necessitem una ambicié renovada que ens permeti
ocupar el lloc que mereixem en el mercat global de
la moda.
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En aquest context, presidir Modacc representa per
a mi una oportunitat excepcional. No només pel
que puc aportar des de la meva experiéncia, sind
perque la meva presidencia és també un simptoma
d’aquest nou moment: una empresa petita com la
meva pot avui tenir veu, representar, construir.

Aixd parla d'un pais on les sinergies entre perfils,
mides i trajectories empresarials diferents sén vives i
efectives. | aixd m’omple d’orgull profundament.

Hem de connectar empreses de diferents
dimensions i cultures, de nova creacié i d’histories
centendries, vincular creativitat i tecnologia, unir
els diferents actors de les indUstries creatives,
generar ponts amb el sistema educatiu, incorporar
la sostenibilitat de forma estructural i avangar amb
rigor econdmic per poder escalar. Si aconseguim
aquest impuls col-lectiu, la moda catalana no
només podrd recuperar el lloc que va tenir,

sind anar molt més enlid.

Pergué no estem parlant només de defensar el que
vam ser, sind de construir el que podem ser. El mén
estd canviant. | Catalunya i Barcelona tenen tot el
necessari per ser protagonistes en aquest canvi.

Modacc, com a Cluaster, té la missié de facilitar
aquest procés, generar oportunitats reals i ser una
veu clara per a una industria plural, potent i amb
molt futur.

Pablo Montanaro
President de Modacc
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Cluster Catald
de la Moda

El Cluster Catala de la Moda (Modacc) som una associacio privada
sense afany de lucre que actua com a espai de trobada per a
empreses i agents vinculats a tota la cadena de valor del sector
de la moda a Catalunya. La nostra missio principal és fomentar

la competitivitat i la col-laboracié entre els membres, promovent
serveis i iniciatives adaptades a les necessitats del sector.

Quins sén els membres de la comunitat Modacc?

Els associats de Modacc configuren un ecosistema divers i
representatiu de tota la cadena de valor del sector de la moda

a Catalunya. Poden ser tant persones fisiques com persones
juridiques o entitats publiques, sempre que desenvolupin activitats
vinculades al sector moda i mantinguin algun tipus de preséncia o
connexid amb el territori catala. AqQuesta pluralitat d’actors
—professionals, empreses, institucions i centres de coneixement—
contribueix a un ecosistema dinamic i interconnectat al servei de
la competitivitat de la moda Catalana.

Qué va motivar la nostra creacio?
'associacié Modacc es va crear per assolir diversos objectius
fundacionals:
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* Millora de la competitivitat empresarial, impulsant la inter-
nacionalitzacio, la innovacio, la digitalitzacio, la re industrialitzacié
i la sostenibilitat.

* Generacid i dinamitzacid d’espais de col-laboracio, per afavorir
el desenvolupament de sinergies, projectes comuns i intercanvi
de coneixement entre empreses i institucions.

» Representacio institucional i dialeg social, actuant com a
interlocutor davant les administracions publiques i participant en
els organs laborals i econOmics del pais.

» |Impuls del prestigi i visibilitat del sector, promovent la qualitat
dels productes i serveis, aixi com la participacié en esdeveniments
nacionals i internacionals.

» Contribucio al desenvolupament social i territorial, fomentant
limpacte positiu de lactivitat empresarial en I'entorn i al llarg de la
cadena de valor.

Qué demanem als nostres socis?

|dentificacid amb els objectius de lentitat, participacio en les activi-
tats del Cluster, aportacio d’'idees, lideratge de projectes i contribucid
al manteniment economic. Aspirem a tenir el maxim nombre de
socis implicats en el desenvolupament de la comunitat Modacc.
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Objectius estrategics
del Cluster 2025-2028

El Nostre Proposit

El proposit del Cluster Catala de la Moda és liderar
Fimpuls de 'ecosistema de moda de Catalunya,
facilitant el creixement de les empreses i generant
un impacte positiu social i mediambiental en 'entorn.
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Objectius per respondre als reptes competitius del sector

1
2.

3.

23

Digitalitzacié
Millorar eficacia i eficiencia en processos de disseny,
industrials, logistics i comercials mitjancant eines digitals.

Sostenibilitat

Contribuir a la transformacio sostenible del sector com
a eina de competitivitat oferint coneixement i recursos
concrets per acompanyar aquesta transformacio.

Internacionalitzacié

Accedir a nous mercats, explorar nous canals
d’internacionalitzacio, principalment digitals. Aprofitar
el valor de xarxes i projectes europeus per estimular
aprenentatge col-lectiu i el negoci internacional.

Innovacio Social

Facilitar la intel-ligéncia col-lectiva per ajudar a la presa de
decisions, estimular el negoci entre els associats i contribuir
al desenvolupament de nous productes o serveis.
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Equip Modacc

David Garcia Lidia Morcillo Juliana Penagos Jana Godé
DIRECTOR EXECUTIU LIDER D'INNOVACIO-EUROPEUS PROJECTES EUROPEUS PROJECTES D'INNOVACIO
dgarcia@modacc.cat Imorcillo@modacc.cat julianapenagos@modacc.cat jgodo@modacc.cat

Esther Alcaraz Georgina Fabregat Angels Bernaus Carme Soler

LIDER DE RECERCA | PROJECTES DE RECERCA | PROJECTES D'INNOVACIO | LIDER D'ADMINISTRACIO |
DESENVOLUPAMENT DESENVOLUPAMENT FORMACIO FINANCES
esther@fitex.es georgina@fitex.es angels@fitex.es csoler@modacc.cat

Clara Mallart Cristina Susin Clara N.Solé
PROJECTES DE LIDER INTERNACIONAL | COMUNICACIO | ATENCIO
SOSTENIBILITAT COMUNICACIO ASSOCIAT
cmallart@modacc.cat csusin@modacc.cat cnsole@modacc.cat
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El valor de
ser associat

e Accedir a recursos, coneixement,
tecnologies i ajuts per impulsar la digitalitzacio
del meu negoci.

» Disposar de coneixement i eines per
avancar en la transformacio sostenible de la
meva empresa.

» Establir contactes internacionals de
qualitat per potenciar les meves oportunitats
d’exportacio.

* Trobar solucions eficients per a la meva
cadena d’aprovisionament.

* Obtenir informacio actualitzada sobre el
comportament del consumidor de moda i les
tendéncies de desenvolupament del sector.
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» Compartir coneixement, projectes i
oportunitats de negoci amb altres socis del
sector.

» Accedir a opcions de financament i ajuts
per desenvolupar els projectes estrategics de la
meva empresa.

* |Impulsar la innovacio en productes,
processos i models de negoci de la meva
empresa.
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Cadena de valor

de Modacc

Models
de negoci

N°empreses

Facturacio

Dimensidé del Cluster
Catald de la Moda

._”_._. Agents de suport
de Modacc

Proveidors industrials
Filadors

Teixidors

Tinforers i acabadors
Tallers de confeccid
Curfidors

. Gestors de la produccid

45%
16%

P. 21 de 78

Marques

Marques de producte
© (sense bofigues propies)

Marques de canal
: (cadenes de botigues)

 Distribucié

Gran magatzem
Botiga multimarca
Super/Hiper mercat
Pure player on line

- Outlet

Ocupacioé: 75.000 professionals
Empreses: 2.800

Centires de
coneixement:
- Centres tecnoldgics
- Universitats
- Escoles

Clasters /
Associacions

Logistica:
Proveidors - Transport
de tecnologia - Gestio i
enmagatzematge

Aquesta taula inclou les empreses
de més de 500.000€ de facturacid
(any 2020)

Consultoria:
- Marqueting i
comunicacid
- Retail/estudis mercat
- Ecommerce
- Processos
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Impacte del Pla
d’Actuacions 2024

530053 € S

Pressupost de Modacc 2024

HWURA

als del sector directament
I f n les activitats 2024

4 665.075 € £

Despesa total mobilitzada

2@71 732€ @

Ajuts publics per
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Resum d'activitats

DIGITALITZACIO

* ModaHub
+ Intel.ligéncia Artificial:
* Programes pilot Neural Fashion
» Workshop Fermat
+ DigitaLabel
+ Long Life Textiles
- Transferéncia de coneixement per impulsar la

transformacio digital de la industria de la moda
SOSTENIBILITAT

* Retexcat

* Biocel

+ Models de Negoci de Segona Ma: Pre-Loved

+ Acte Innovadors: Noves professions derivades de
nova regulacié mediambiental

+ Assessoraments individualitzats

+ Formacions per a la transformacié sostenible

INTERNACIONALITZACIO

+ 080 Barcelona Fashion Connect '24

+ Missié Kazakhstan

+ Accié de matchmaking entre marques de moda
catalana i agents comercials dels Paisos Baixos

+ Show room *Made in Egipte”

+ Recursos per a la internacionalitzacid

+ Fires infernacionals
INNOVACIO

+ Immersi6 Estrategica del sector de la moda
de Catfalunya

* Informes de Consum de Moda

+ Noves Oportunitats de Negoci (NON)

+ Comunicacid
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PROJECTES EUROPEUS

+ Cloth

+ Transitions

+ Craft-ITASD

* Fashion Forward

+ Texad
FORMACIO

+ Formacié Presencial: Comunicacié i marqueting
de moda per PIMES del textil
+ Sessid Presencial: Retail Forum Barcelona

+ Formacions fetes amio CONFORCAT
ALTRES ACTIVITATS

+ KMOMODA
* Igualada Fil
+ Merry Modacc and Happy Networking
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Digitalitzacié

ModaHub

ModaHub és una plataforma de comparticié de
dades entre marques del sector de la moda. A fravés
d’aquesta plataforma, les marques poden compartir
i consultar indicadors clau de rendiment (KPI) del
comerg electronic, com ara el transit web, el percen-
tatge de conversid, la taxa de devolucions, I'abando-
nament de carrets, el tiquet mitjd, les unitats venudes
per tiquet; entre d'altres. Cada marca pot comparar
els seus resultats amb la mitjana del conjunt de
participants, cosa que permet identificar oportunitats
de millora i punts forts. ModaHub analitza aquestes
dades agregades i proporciona conclusions, aixi com
propostes concretes tant t&cniques com comercials,
amb I'objectiu d’optimitzar el rendiment del canal
digital de cada marca.
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= MARQUES PARTICIPANTS:
Asecom, Escorpion, Simorra, Boboli, The Animals Ob-
servatory, Munich i Jelliby.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 120.000 €

?1

neuzl ;ashim

Modace

Imatge dels Pilots amb
Neural Fashion © Modacc
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Digitalitzacié

Intel-ligencia Artificial

L'any 2024 hem desenvolupat dos programes d’entre-
nament sobre IA generativa aplicada al sector moda
amb 32 professionals involucrats procedents de 10 em-
preses associades (febrer - abril 2024 i novembre 2024 i
novembre 2024 a marg 2025). Aquests programes han
format a les empreses en I'aplicacié de la 1A Generati-
va en el desenvolupament de materials de promocid
amb la tecnologia de Neural Fashion que després ha

Programes Pilot Neural Fashion

En el marc de les activitats de difusié i transferencia
de coneixement impulsades per Modacc, es va cele-
brar un webinar exclusiu en col-laboracié amb Neural
Fashion, centrat en I'impacte de la intel-ligéncia ar-
tificial en el procés creatiu del sector moda. Aquesta
sessi6 virtual va reunir professionals del sector inte-
ressats en coneéixer com les noves tecnologies estan
tfransformant des del disseny fins a la comunicacid
visual de les col-leccions. La sessié va comptar amb
la participacid destacada de Happy Punt, empresa
que va compartir la seva propia experiéncia amb I'Us
de la IA en el desenvolupament dels seus dissenys.

L'activitat va contribuir a donar visibilitat a iniciatives
d’innovacié digital aplicades al sector moda i va ge-
nerar un espai de reflexidé col-lectiva sobre el present i
el futur de la creativitat assistida per IA.

S0 PARTICIPANTS: 107.

utilitzat les seves eines per fer creacions personalitzo-
des i han finalitzat compartint les seves creacions.

B3 EMPRESES PARTICIPANTS:
Happy Punt, Bohodof, Sita Murt, Boboli, Simorra, The
Animals Observatory y Escorpion.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 80.000 €

Workshop Fermat

Els dies 18 i 25 d’albril de 2024, Modacc va organitzar
dos workshops formatius sota el titol “Transformant la
moda amb A", amb I'objectiu d'apropar els profes-
sionals del sector a les noves possibilitats que ofereix

la intel-ligéncia artificial generativa en el procés de
disseny. La formacié es va dur a terme en col-laboracid
amb Fermat, una plataforma digital especialitzada

en |IA creativa que permet generar peces de roba i
col-leccions visuals a partir de descripcions textuals,
esbossos manuals o instruccions creatives.

S8 PARTICIPANTS: 22,
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Digitalitzacio

DigitalLaloel

El projecte DigitaLabel dona suport a les PIMEs téxtils
en el seu procés de transformacié digital, promovent
una gestidé més eficient, intel-ligent i sostenible. L'eix
principal ha estat el desenvolupament d’un sistema
de tracabilitat digital adaptat al sector moda, que
permet seguir el producte al llarg de fota la cadena
de valor. El projecte ha culminat amb la creacié d'un
sistema integrat, etiquetes intel-ligents i una interficie
intuitiva, facilitant I'adopcié tecnoldgica entre les
empreses participants.

"L'eix principal ha estat el
desenvolupament d'un sistema
de tracabilitat digital adaptat al
sector moda, que permet seguir
el producte al llarg de tota la

cadena de valor"
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PARTICIPANTS: DigitaLabel estd liderat per Modacc, i
han participat el centre d'Innovacid FITEX, Roberto
Verino, Sepiia i I'associacié d’empreses de confeccid

de Madrid(Asecom). Finangat pel Ministeri d’'IndUstria,

Comerg i Turisme dins del programa de suport a
Agrupacions Empresarials Innovadores (AEl).

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 183.991 €
AJUT: 95.438 €

Imatges del projecte
DigitaLabel © Modacc
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Digitalitzacio

Long Life Textiles

En aquest context, Long Life Textiles es va plantejar
com un projecte d’investigacid industrial orientat a
reduir I'impacte ambiental i social del téxtil llar, tot
allargant la vida atil dels productes a través del dis-
seny, la innovacié i la tecnologia. L'objectiu principal
ha estat prototipar un model escalable de tracabili-
tat i transparéncia, capag de seguir el cicle de vida
complet d'un producte téxtil, des de la seva concep-
cid fins al seu final d'Us. El disseny ha estat el motor
del projecte, entés no només com una eina estética,
sindé com una metodologia iterativa de freball. S’han
festejat solucions, millorat processos i dissenyat noves
propostes, amb un enfocament centrat en I'usuari i
en la funcionalitat del sistema.

Imatges del projecte d'investigacié
Long Life Textiles © Modacc

Els principals resultats inclouen una proposta de
model de tracabilitat amb integracid tecnologica i
comunicativa, el desenvolupament d'una aplicacid
mobil per consultar informacié detallada del produc-
fe, un informe de petjada de carboni del model i un
protfotip funcional fant en enforn digital com fisic.

B3 PARTICIPANTS: El projecte ha estat liderat per
Barcelona Centre de Disseny amb la participacié de
Modacc, Inedit, Nucreatives, Nanimarquina i Retex-
cycle, amb financament del Ministeri d’Inddstria i
Turisme dins del programa de suport a Agrupacions
Empresarials Innovadores (AEl).

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 261.885 €
AJUT: 209.506 €

T
.
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Digitalitzacié

Transferencia de
coneixement per impulsar
la transformacid digital

de la industria de la moda

Webinar: Transforma la teva marca amb I'andalisi
predictiva. 13 de mar¢ de 2024.

Es va presentar la tecnologia Hub4Retail que permet
realitzar una andlisi predictiva del que es vendrd a les
botigues a partir de un model multifactorial.

Webinar: Business Intelligence en omnicanalitat
amb Lola Casademunt.

L'empresa GSP en col-laboracié amb la marca
associada Lola Casademunt, van desenvolupar una
sessid sobre I'aplicacid de sistemes d'infel-ligéncia
arfificial per a la gestié eficient de grans volums de
venda mitjangant diferents canals (botiga fisica, digi-
tal, market places i department stores).

Webinar: Bsales by BOBOLI.

El 5 de juny de 2024, el director de sistemes de la mar-
ca BOBOLI, Toni Enrique, va compartir el seu sistema
de gestié de comandes amb distribuidors i agents
mulfimarca.

Sessidé Presencial. Retail Forum Barcelona.

El 24 d’octubre de 2024 vam col-laborar amb Retail
Forum en I'organitzacié de la sessid: "Del comerg
tradicional al smart-retail” amb la participacié de Sita
Murt, Brownie, Lola Casademunt i Boboli dintre del
Retail Forum Barcelona 2024.

Refined Networks. 29 de febrer de 2024.
Sessid formativa sobre I'accés al mercat de moda de
Regne Unit utilitzant market places del pais.

Webinar: El futur de la Moda. 16 de desembre 2024.
Com aprofitar el poder dels Marketplace per a I'ex-
pansié comercial de marques de moda en mercats
internacionals. Aquesta sessié va estar desenvolupa-
da per Romain Aymeric, fundador de la consultora
The Agent.

S8 PARTICIPANTS TOTALS:
172 professionals involucrats.
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Sostenibilitat

Retexcat

El projecte RETEXCAT representa una iniciativa pione-
ra a Catalunya que busca transformar el sector textil
cap a un model més sostenible i circular. Impulsat en
el marc del Pacte per a la Moda Circular, RETEXCAT
reuneix 15 empreses de tota la cadena de valor del
textil, des de la recollida de residus fins a la pro-
ducci6é de noves peces de roba, amb I'objectiu de
reutilitzar el téxtil postconsum com a matéria primera
secundaria.

RETEXCAT t& com a objectiu principal industrialitzar

la cadena de valor del reciclatge téxtil postconsum,
establint processos estandarditzats i eficients que per-
metin transformar residus téxtils en productes comer-
cials de qualitat. Aquesta iniciativa busca garantir un
flux continu de materials reciclats, demostrant que la
circularitat en la indastria téxtil és viable i necessaria
per a un model més sostenible i de proximitat.

Imatges del Programa
RETEXCAT © Modacc
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El projecte compta amb la participacid de diverses
empreses i entitats del sector téxtil catald. Entre les
marques de moda implicades hi ha Boboli, Mango,
Simorra, Sita Murt, Systemaction i Yerse. Pel que fa a
les empreses industrials, participen Solidan¢a, Coleo,
Picvisa, Triturats la Canya, Hilaturas Rubio, Hilosa,
Pages Valenti, Planafil i Estampados DAMF. La coordi-
nacié tecnica del projecte estd a carrec de Modacc
(Claster Catald de la Moda) i Datambient.

El projecte compta amb el suport i cofinangcament de
I'Agéncia de Residus de Catalunya, que ha subvenci-
onat RETEXCAT amb 854.474 euros. Aquesta iniciativa
s'emmarca dins del Pacte per a la Moda Circular, una
estratégia impulsada per la Generalitat de Catalunya
per promoure la sostenibilitat en el sector téxtil.

B3 WEB DEL PROJECTE: www.retex.cat
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Sostenibilitat

Biocel

L'objectiu principal de BIOCEL és explorar el potencial
de la biotecnologia per desenvolupar materials més
sostenibles i saludables per al sector téxtil, alineant-se
amb I'Estrategia europea per a un téxtil circular i
sostenible. A més, el projecte impulsa el desenvolu-
pament de tecnologies de produccié avangades.
BIOCEL vol demostrar, mitjangant la biotecnologia i
I'evidéncia cientifica, que és possible produir alterna-
tives materials més sostenibles per a la industria téxtil.

Imatges dels Programa
Biocel © Modacc

Liderat pel Claster de Materials Avangats i la par-
ticipacié de Modacc, FITEX, DAN*NA, LCI i ELISAVA
(UVic-UCC), el projecte posa el focus en la innovacié
a través de la biotecnologia, el disseny digital i la
produccidé avancada, per tal de transformar el model
de fabricacid i Us dels materials téxfils.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 368.578 €
AJUT: 282.356 €
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Models de negoci
de segona ma

Pre-Loved es presenta com el projecte per analitzar
els diferents models de negoci a partir de la reuti-
litzacié del producte textil de segona ma. Particu-
larment, el projecte ha explorat la possibilitat de fer
una plataforma de venda de roba de segona ma
en I'entorn d’empreses associades al ClUster, creada
amb la intencié de donar suport a una moda més
responsable i sostenible. El seu objectiu principal és
promoure I'economia circular en el sector téxtil, con-
fribuint a reduir els residus i allargar la vida atil dels

Sostenibilitat

productes, generant noves oportunitats de negoci a
les marqgues actuals. La solucid proposada per Pre-Lo-
ved no només és un mercat de roba usadda, sind

una solucidé que connecta marques, consumidors i
operadors logistics, establint una xarxa col-laborativa
que fomenta la reutilitzacid, el reciclatge i el consum
conscient.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 40.000 €
AJUT: 30.000 €

Acte Innovadors: noves
professions derivades
de nova regulacid
mediambiental

Durant els any 2024 i 2025 estem desenvolupant un
estudi sobre les noves ocupacions i perfils professio-
nals emergents que s’estan generant com a conse-
quéncia directa de I'aplicacié de la nova legislacié
ambiental europea i estatal, en especial en el marc
del Pacte Verd Europeu, I'Estratégia Europea per al
Textil Sostenible i Circular i les directives relatives a
ecodisseny, gestié de residus i responsabilitat amplic-
da del productor (RAP).

El projecte s’ha centrat en la identificacid de nous
perfils professionals que apareixen al llarg de la
cadena de valor i del cicle de vida dels productes
textils, des del disseny fins al reciclatge o la reutilitza-
ci6 per tal de detectar quines competéncies, conei-
xements i rols seran necessaris per donar resposta a
les noves exigéncies legals, ambientals i socials.

B3 CREDITS:

El projecte ha estat realitzat per Modacc i promogut
per I'Associacié de Col-lectivitats Textils Europees
(ACTE Espafa).

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 14.000 €
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Sostenibilitat

Ass.e.ssoro.men’rs
iNndividualitzats

En el marc del nostre compromis amb la sostenibilitat
i la tfransformacié del sector moda, des de Modacc
hem acompanyat diverses empreses associades en
I'impuls i implementacié de practiques més res-
ponsables, amb I'objectiu de minimitzar I'impacte
ambiental i reforgar la seva competitivitat en clau de
sostenibilitat.

Al llarg d’aquest periode, hem treballat colze a colze
amb diferents marques per impulsar la recollida

de residus téxtils postconsum als punts de venda,
afavorint el retorn de productes utilitzats per part de
la clientela i contribuint aixi a tancar el cicle de vida
dels productes. Aquesta tasca s’ha complementat
amb I'acompanyament en la definicié i desplega-
ment d'estratégies d'eco-disseny, amb un enfoco-
ment clar cap a la substitucié de materials verges per
mateéries primeres reciclades, fomentant aixi la circula-
ritat dins la cadena de valor.

Paral-lelament, hem donat suport a diferents em-
preses en el cami cap a la certificacié BCORP
col-laborant en I'avaluacié inicial, la definicié dun
pla de millora i I'alineament amb els estandards de
valor compartit que defineixen agquest model. En
alguns casos, aquesta feina s'ha fraduit fambé en el
desenvolupament d'estrategies de sostenibilitat més
amplies, orientades a la reduccié de I'impacte ambi-
ental i la descarbonitzacié, d'acord amb les prioritats
i objectius especifics de cada empresa.

També hem col-laborat en la conceptualitzacid de
nous models de negoci sostenibles, com ara serveis
logistics de baixes emissions per a marques compro-
meses o la creacié de linies de negoci basades en
la reutilitzacié i la segona ma, aportant valor afegit i
innovacid en clau circular al conjunt del sector.

B3 EMPRESES PARTICIPANTS:
Simorra, System Action, Miton, Lola Casademunt,
Boboli, Grup Met, Gisela, Sita Murt i Gircon.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 120.000 €
AJUT. 64.000 €
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Formacions per a la
transformacid sostenible

Webinar: “L'elefant a I'habitacié (de la industria
téxtil i moda). 20 de febrer de 2024.
Experta: Georgina Fabregat. 14 participants.

Webinar: "Oportunitats Comunicatives que ofereix
a la indistria de la moda la nova normativa medi-
ambiental europea”. 14 de marg de 2024.

Experta: Sonia Flotats. 23 participants.

Webinar: “Introduccié al passaport Digital en la
industria de la Moda”. 16 d’abril de 2024.
Experta: Alba Garcia. 87 participants.

Sostenibilitat

Congrés

Webinar: “Petjada ecologica i ACV per a produc-
tes téxtils”. 21 de maig de 2024.

Experta: Anna Canadell (fundadora de Bcome).

40 participants.

“Seminari d’eco disseny per un impacte positiu”.
27 de maig de 2024.
Experta: Ariadna Rovira. 12 participants.

B PARTICIPANTS TOTALS: 246.

d'economia circular

L'11 de juny, I'lnstitut Nacional d’Educacid Fisica
(INEF) de Catalunya va ser l'escenari de la prime-

ra jornada del Il Congrés Catalunya Circular, una
tfrobada anual que reuneix agents de I'aGmbit pdblic,
privat i tercer sector amb un compromis comdu:

la consolidacié de I'economia circular a Catalunya.
El Claster Catald de la Moda (Modacc) va orgo-
nitzar una sessid del Congrés, amb un centenar

d’'assistents, que va servir per abordar els reptes i

les oportunitats del sector del téxtil i la moda i va
esdevenir un espai per conversar sobre els reptes i
tendéncies del sector davant les normatives existents
i futures en temes de circularitat. (68 participants a
la taula del congrés).

S8 PARTICIPANTS TOTALS: 58.
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Imatge del Congrés
d'economia circular © Modacc
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080 Barcelona
Fashion Connect 2024

El 30 d'abril de 2024 va tenir lloc una nova edicié del
080 Barcelona Fashion Connect, esdeveniment de
connexidé enfre marques catalanes i agents/distribu-
idors de tot el mén, amb el registre de 132 professi-
onals de 20 paisos diferents com a participants en
el showroom virtual organitzat pel ClGster catald de
la Moda (Modacc), amb el suport del Departament
d'Empresa i Treball. Aquesta edicié van participar 16
margues del ClUster sota la coordinacié de la perio-
dista Barbara Arqué.

Els principals objectius als quals aspira la iniciativa
080 Barcelona Fashion Connect sén:

* Promocionar la Moda Catalana, des d'una vessant
comercial, entre agents, distribuidors i compradors
d’arreu del mén.

« Estimular relacions comercials entre marques
catalanes i aguests socis internacionals amb la
finalitat de generar noves oportunitats de negoci
internacional.

+ Acompanyar el procés de transformacid digital de
les empreses del sector, proveint-los d’'experiéncies

i aprenentatges vinculats a la generacid
d'oportunitats de negoci internacional utilitzant
noves plataformes tecnoldgiques.

» Recolzar als exportadors regulars a accedir a hous
mercats i facilitar I'inici a I'exportacié a noves mar-
ques de moda de Catalunya.

» Potenciar relacions comercials internacionals en
mercats extra comunitaris.

DADES D'IMPACTE

166 1324 205

MARQUES COMPRADORS PAISOS DE

DE MODA REGISTRATS PROCEDENCIA
de compradors
registrats

B MARQUES PARTICIPANTS:

Enith, Escorpion, Leap Concept, lodena Barcelona,
Robin, Arde, Bad Habits, Mimétik Bcn, Madi, Nekane,
Kris Mikita, Yerse, Recordar, Mus&Bombon, Designers
Society i Lef.

%, PAISOS PARTICIPANTS:

Austria, Bélgica, Canadd, Dinamarca, Finlandia,
Franca, Alemany, Italid, Paisos Baixos, Austrdlia,
Noruega, Poldnia, Portugal, RUssia, Espanya, Suissa,
Suécia, Taiwan, UK i USA.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 20.000 €
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Imatge de 080 Barcelona Fashion
Connect 2024 © Modacc
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Missio
Kazakhstan

Les noves realitats geopolitiques, la manca d'una
indUstria téxtil local desenvolupada i I'alt volum
d'importacions del sector de la moda al Kazakhstan
fan d'aquest pais de I'Asia Central una oportunitat
destacada per a l'expansid de les marques catalanes
de moda. En aquest context, el Claster Catald de la
Moda i ACCIO van coordinar entre el 16 i el 18 d’abril
de 2024 una missié empresarial al Kazakhstan, con-
cretament a la ciutat d'Almaty, la principal metrdpoli
cultural i creativa del pais.

Les empreses catalanes que van participar en
aquesta iniciativa van ser Béboli, Escorpion, Lola
Casademunt, Massana, Puntfo Blanco, Sita Murt, Yerse i
Avet, que van tenir I'oportunitat de presentar les seves
col-leccions i d'establir contactes comercials en un
mercat amb gran potencial de creixement. A més,
aquestes marques van realitzar un retail four pels prin-
cipals centres comercials d’Alimaty —Sacks Fifth Ave-
nue, Esentai Mall, Mega Centre, Luxus i Dostyk Plaza—,
amb la finalitat de conéixer I'oferta local i identificar
oportunitats concretes per a la seva expansio.

Modacc P 46 de 78

El Kazakhstan, territori eurasiatic més extens de la regid,
amb una poblacié superior a 20 milions d'habitants i
una diversitat social i cultural molt rica, estd experimen-
tant canvis significatius en el sector de la moda. Les
exportacions espanyoles del sector moda al Kazakhs-
tan han crescut notablement, passant de 476 milions
d’euros a 1.499 milions entre el 2018 i el 2022.

Aquest context fa que Kazakhstan sigui un mercat
prometedor per a les marques catalanes, especial-

ment per a aquelles especialitzades en complements,

moda infantil i calgat, que sdn les categories amb
major expansid. Les principals conclusions de la
missid son I'existéncia d’'un mercat per a productes
Premium d’origen Europeu que es froba en procés de
maduracid, estructuracio i creixement i destaquem
I'existeix de botigues multimarca Premium i receptives
a noves propostes.

P.47 de 78

Imatge de la Missid

a Kazakhstan © Modacc
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Accid de mafchmaking
entre margues de modao

Amb la finalitat d’impulsar I'estratégia d'internacionalit-
zacié de les marques catalanes del sector moda, durant
els mesos d’octubre i novembre de 2024 es va desenvo-
lupar una accié especifica orientada a la identificacid

i connexié amib agents comercials dels Paisos Baixos.
Aquesta iniciativa forma part de les accions de promo-
ci6 internacional que es duen a terme per reforcar la
preséncia de les empreses catalanes en mercats estro-
fegics, fot promovent la generacié de noves oportunitats
comercials, col-laboracions i acords de distribucio.

Els objectius d'aquesta accié van ser principalment dos.
D’una banda, es va voler dur a terme una tasca d'and-
lisi i mapeig del mercat per tal d’identificar els principals
agents, distribuidors i operadors digitals de moda que
operen als Paisos Baixos, cobrint diverses categories de
producte: moda infantil, moda femenina, moda mas-
culina, calcat i complements. D'altra banda, I'objectiu
central va ser connectar de manera personalitfzada
aquestes figures clau amb una seleccidé de marques
catalanes, per tal d’explorar sinergies comercials, establir
vincles de negoci i facilitar I'accés al mercat neerlandés.
Per tal d’assolir aquests objectius, I'activitat es va
estructurar en cinc fases inferconnectades:

1.Recerca i analisi de mercat: Es va dur a terme
una tasca exhaustiva de prospeccid per identificar
els principals agents, distribuidors i plataformes digi-
tals amb activitat rellevant als Paisos Baixos. Aquesta
fase va culminar amb I'elaboracié d'una base de do-
des qualificada que ha esdevingut un actiu de gran
valor estratégic per a les marques participants.

2. Reclutiament de marques catalanes: Paral-lelament,
es va iniciar el procés de seleccid i reclutament de mar-
ques catalanes interessades a participar en I'accid. Es
van prioritzar aquelles empreses amb una proposta de
valor diferenciada, capacitat exportadora i interés clar
per abordar el mercat neerlandés a mitjc termini.

catalana i agents comercials
dels Paisos Baixos

3.Seleccié i assignacioé de contactes comercials: Un
cop definides les marques participants, es va freballar de
manera personalitzada per identificar els contactes co-
mercials més adequats per a cada una. Aquesta seleccid
es va fer fenint en compte criteris com la compatibilitat

de categories de producte, el posicionament de marca i
I'encaix de valors entre I'oferfa catalana i la demanda del
mercat neerlandés. També es va verificar I'interés mutu per
part dels agents abans de progromar cap frobada.

4.Organitzacié d’agendes comercials: Es van coor-
dinar les agendes de reunions entre marques i agents
per assegurar una dindmica fluida, enfocada a facilitar
el didleg, la presentacié de col-leccions i I'exploracié de
possibles vies de col-laboracié comercial. Aquest procés
d’organitzacié va incloure la preparacié dels participants
i 'acompanyament t&cnic durant tot el procés.

5. Celebracié de reunions digitals: Finalment, durant el
mes de novembre de 2024, es van dur a ferme les reuni-
ons comercials en format digital. Aquestes trobades van
permetre un infercanvi directe entre les marques catala-
nes i els agents dels Paiisos Baixos, facilitant la generacid
de contactes de valor i I'inici de converses comercials
amb potfencial de continuitat.

Aquesta accié ha representat una aposta clara per I'ober
tura de nous canals comercials en un mercat estrategic
per a la moda catalana. Els resultats preliminars indiquen
un elevat grau d'interés per part dels agents neerlande-
sos i una valoracié molt positiva per part de les marques
participants. En aquest sentit, I'activitat ha contribuit de
manera efectiva a crear ponts comercials i a enfortir la
projeccié infernacional del sector moda de Catalunya.

B MARQUES PARTICIPANTS:

Boboli, Cumlbre, Docor, Escorpion, Guasch, Jaudol,
Luna Brands, Massana, Mushler, Naulover, NKN, Punto
Blanco i Torras.
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Showroom

"Made in Egipte’

Els dies 8 i 9 de maig a Casa Fuster de Barcelona,
del Showroom de productors textils d’Egipte on van
participar més de 70 professionals procedents de
marques catalanes buscant connexions de valor
per a la produccid en proximitat i estimular relacions
comercials a les dues riberes del mediterrani.

Un cenfenar de marques de moda van parficipar en el
showroom, majoritariament procedents de Catalunya,
perd també amb representacid d’alfres regions com
Madrid i Galicia. Durant les dues jornades, es van realit-
zar més de 500 reunions entre les marques visitants i els
productors egipcis, posant en relleu la gran infensitat i
qualitat del didleg comercial establert.

Imatge del Showroom
"Made in Egitpte" © Modacc

Les empreses participants van poder coneixer de
primera ma les capacitats industrials i I'oferta de
productes, obrint la porta a noves oportunitats de
col-laboracié que podran traduir-se en aliances co-
mercials i industrials duradores. A més, es va planificar
la continuitat d’aquesta iniciativa amb una visita
d’empreses catalanes al Caire prevista per als mesos
seglients, coincidint amb la Fira de Productors Textils
del Nord d'Africa, Destination Africa, que facilitard un
coneixement més profund del mercat i I'establiment
de vincles solids.

Aquesta accié forma part del projecte TRADE, finan-
cat per I'USAID (United States Agency for International
Development), i desenvolupat en col-laboracié amb
Modacc, el Consell d’Exportacié de Roba d’Egipte,

el Consell d'Exportacid Textil d’Egipte i el Govern
d'Egipte.
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Recursos per a la
iINnternacionalifzacio

En 2024, vam recolzar a empreses associades per
assolir ajuts de I'Agéncia ACCIO per als seus Plans de
Promocié Internacional. Les accions impulsades amb
aquests ajuts van incloure activitats especifiques ori-
entades a promoure la internacionalitzacid del sector
téxtil i la moda catald. Aquestes accions han per-
meés a les empreses millorar la seva visibilitat a nivell
global, establir relacions comercials amb distribuidors
infernacionals i explorar noves oportunitats de negoci
en mercats estrangers. Un dels aspectes clau ha estat
la preséncia a fires internacionals, on les marques
han tingut I'oportunitat de mostrar les seves novetats

i establir relacions directes amb professionals de tot

el mén. A més, el comerg digital ha estat una eina
fonamental, permetent a les marques contactar amb
nous consumidors a través de plataformes digitals i
canals en linia, ampliant la seva preséncia internacio-
nal de manera cost-efectiva.

Fires infernacionals -

El ClGster Catald de la Moda i el Textil, Modacc, ha estat
present a les principals fires de moda infernacionals,
reforcant la visibilitat i competitivitat de les marques en
els mercats globals. En aquesta ocasid, Modacc ha par-
ficipat en les fires Who's Next i SIL a Paris, acompanyant
a més d’'una vintena de marques nacionals, i a Cofterie,
Magic i D&A a Nova York, donant suport a més d'una
desena de firmes del sector.

Modacc exerceix un paper fonamental en la promocid
infernacional del sector textil. En I'dmbit de la Infernacio-
nalitzacié, Modacc busca impulsar la competitivitat de
les empreses espanyoles del sector i actuar com a plata-
forma d'articulacié, promocié i representacié del sector
fant a nivell nacional com infernacional. Un dels seus
ambits d’actuacié és I'acompanyament a fires infernaci-
onals estrategiques, com Who's Next, SIL i Curve a Paris, i

Els ajuts per a la promocié internacional s’"han
sol-licitat per a diversos paisos i regions, destacant
Europa, amb mercats clau com Franga, ltdlia,
Bélgica, Portugal, Poldnia, Alemanya, Regne Unit

i Paisos Baixos, aixi com per a altres regions com
Europa Oriental i Asia Central, incloent-hi Kazakhstan,
Uzbekistan i RUssia. També s’ha ampliat la recerca
de nous mercats a Ameérica del Nord (principalment
EEUU i Canadd) i Ameérica del Sud (amb paisos com
Méxic, Perd, Colombia i Xile).

La quantitat fotal atorgada va ser de 112.180 € per a
una despesa total de les diferents accions finangades

B3 EMPRESES BENEFICIARIES:
Centre Téxtil Massana, Lola Casademunt, Munich,
Simorra, Avet Set i Yerse.

Coterie, Magic i Designers&Agents a Nova York, junta-
ment amb la AEGP a través del suport d'ICEX Espanya.

La participacidé agrupada en aguestes fires ha fingut un
impacte molt positiu en la visibilitat | projeccié de les mar
ques, doncs moltes empreses han pogut establir relacions
comercials solides amib distribuidors i compradors interna-
cionals, accedir a nous mercats i consolidar la seva pre-
sencia en circuits comercials de primer nivell. Aquest esforg
conjunt contribueix decisivament a I'obertura de mercats,
la internacionalitzacié del sector i la projeccid de la nostra
moda com a referent de qualitat, disseny i innovacié.

B3 MARQUES PARTICIPANTS: 65.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 759.889 €
AJUDA GESTIONADA: 184.000 €
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Imatge de Fires Internacionals

de 540.000 €. © Modacc
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Immersid estrategica
del sector de la moda

de Catalunyo

Modacc, va celebrar una jornada d'immersié estrate-
gica de la indUstria de la moda. La frobada, que ha
fingut lloc durant els dies 24 i 25 d’abril a I'EcoResort
Mas Salagros, amb la participacié de 70 professio-
nals del sector amb I'objectiu de reflexionar sobre el
present i futur del sector. L'esdeveniment va comptar
amb ponéncies de Francesca Tur de Dmentes, Jordi
Herreruela, director del Cruilla Barcelona Festival,
Joan Francesc Bané, director de GameBCN, Xavier
Duran CEO de PDPaola, Alejandro Porras fundador
d'Alohas, Silvio Elias fundador de Veritas o Xavier
Bombardd de Holistex. L'esdeveniment va contribuir

a adquirir coneixements i experiéncies d'alt valor per
als participants, va ajudar a construir comunitat entre
professionals i marques del sector, compartir bones
practiques i generar noves idees i projectes per
incrementar la competitivitat i consolidar la projeccié
infernacional de la moda catalana.

La jornada va iniciar-se el dimecres 24 d'abril amb la
benvinguda institucional a carrec de Montserrat Fi-
gueras, presidenta de Modacc i consellera delegada
de Sita Murt. En el seu discurs, Figueras va posar en
valor la necessitat d’'una trobada que servis per fer un
pas endavant en la planificacié estratégica col-lecti-
va del sector, remarcant la importdncia d’establir un
full de ruta que permetés impulsar la moda catalana
a escala global.

Seguidament, Pablo Montanaro, vicepresident de Mo-
dacc i CEO de The Animals Observatory, va realitzar la
presentacid central de la jornada, explicant el “com” i
el “per que” d'aquesta iniciativa. Montanaro va desta-
car que la jornada tenia com a objectiu elaborar un

pla d’accié concret i efectiu, que marcaria una nova
etapa de creixement sdlid i sostenible per a la moda

catalana.

Durant la tarda, es van succeir fres ponéncies que
van aportar reflexions profundes i inspiradores. La pri-
mera, a carrec de Francesca Tur, CEO de Tendéncies
TV, i Berta Segura, directora de DMentes Agency,

va centrar-se en la complexitat del mén contem-
porani i la importdncia d'enfrontarla amb valentia
i propdsit. La sessid va incidir en la necessitat de
generar narratives i models de negoci que connec-
fin amb els valors i expectatives d'una societat en
constant canvi.

A continuacié, Camila Tomas, vicepresidenta d’In-
novacid i Tecnologia del Grup Puig, va presentar la
ponéncia titulada “Explorant els sentits: la fusié entre
moda, tecnologia i I'art de I'clfacte en I'era digital”.
Tomds va exposar solucions tecnologiques que apor-
fen valor diferencial als consumidors i potencien la
conversidé comercial, mostrant com la innovacié pot
ser un motor clau per a la indUstria.

Finalment, Jordi Herreruela, director del Cruilla
Barcelona Festival, i Joan Francesc Banid, director
de GameBCN, van compartir la seva experiéncia
sobre I'éxit de les indUstries creatives a Catalunya,
ressaltant el paper del talent local i la creativitat
com a factors estratégics per destacar a nivell
infernacional.

El dia va concloure amb I'Afterwork Experience,

una taula rodona en la qual van participar Xavier
Duran (CMO de PDPAOLA), Xavier Bombardé (con-
seller delegat de Holistex Group) i Alejandro Porras
(fundador d’ALOHAS). En aquesta conversa es va
posar I'accent en la necessitat d’'un marc regulador
clar i d'eines de mesura objectiva per implementar
la sostenibilitat de manera efectiva i fiable dins del
sector moda.

El segon dia de la jornada, el 25 d'abril, es va dedicar
a una dindmica de Design Thinking, conduida per la
consultora Tactica. En aquesta sessid participativa, els
professionals presents van idear diverses iniciatives
per reforgar la creativitat i la sostenibilitat com a tfrets
diferencials de la moda catalana, contribuint a definir
estrategies innovadores i adaptades a les necessitats
actuals del sector.
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Les jornades van finalitzar amb dues ponéncies d'alt
nivell. La primera, a carrec de Tim Eaves, CEO de
Quadpack, qgue va reflexionar sobre com el capi-
talisme pot ser conscient i compatible amb valors
socials i ambientals. L'Gltima intervencid va ser la de
Silvio Elias, cofundador de Veritas i activista en canvi
social, qui va defensar el propdsit com a brdixola
essencial per al desenvolupament sostenible i etic
de les empreses.

La jornada va comptar amb el suport institucional
d'ACCIO, departament de la Generalitat de Cata-
lunya, i va ser patrocinada per Sevica, empresa logisti-
ca especialifzada en moda, i pel bufet d’advocats
Graells March.

Imatge de la Immersid
estratégica © Modacc
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Innovacié

InNformes de

Modacc P. 54 de 78

consum de moda

Des de Modacc elaborem informes frimestrals per
monitorar I'evolucié del consum de peces de moda
a Espanya, amb I'objectiu de proporcionar informa-
ci6 Util i actualitzada al conjunt del sector. Aquest
freball es realitza en col-laboracié amb la consultora
KANTAR, empresa especialitzada en estudis de mer-
cat i anadlisi de dades de consum.

Els informes abasten diverses categories clau del
sector, com ara: roba infantil, roba exterior de dona
de punt, roba de bany, roba interior masculina i
femenina, i calceteria.

Principals resultats assolits:

* Quatre informes de consum de moda correspo-
nents a I'evolucié del consum (informes d’evolucié
de diferents categories de productes de moda i com-
portament dels canals de venda a I'Estat Espanyol).

+ Un total de 48 professionals vinculats a les empre-
ses associades a Modacc han utilitzat els contin-
guts dels informes de Consum elaborats en el marc
d’aquesta accid.

+ 1 Jornada presencial de presentacid i discussié de
les dades d’evolucié del consum i andlisis de pers-
pectives amb 28 participants.

« Informacions quantitatives fiables sobre I'evolucid
del mercat de moda a I'Estat i dades qualitatives
que ajuden a definir la tendéncia que seguird el

consum durant els proxims mesos.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 7.500 €

Imatge de © Modacc
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Innovacié

Noves oportunitats
de negoci (NON)

En el marc de la linia de Noves Oportunitats de Negoci
impulsada per ACCIO, les empreses catalanes del
sector textil i moda han rebut un suport estrategic clau
per identificar i aprofitar les tendéncies emergents de
mercat, les noves tfecnologies i els models de negoci
més innovadors. Aquesta iniciativa busca afavorir la
competitivitat empresarial mitjongcant la generacié de
valor en drees amb alt potencial de creixement.

Durant I'any 2024, des de Modacc es va oferir un
acompanyament especialitzat que va incloure asses-
sorament expert, recursos técnics i eines de diagnosi
empresarial, amb I'objectiu d'impulsar processos de
diversificacid i consolidar nous vectors de negoci
dins I'ecosistema téxtil catald.

Concretament, es van dur a terme els segUents
diversos projectes destacats:

» L'assessorament a empreses en la validacié de
nous models de negoci centrats en la produccid de
peces de roba de punt orientades a entorns laborals,
una tendéncia creixent amb potencial de mercat.

» L'execucié d'un estudi técnic per analitzar la viabi-
litat de la diversificacié industrial i I'aprofitament de
capacitats existents en una planta téxtil, amb visid
d’optimitzacié i sostenibilitat.

« El disseny i definicié d'un nou model de negoci per
a una col-leccié de moda d'una marca catalana,
orientat a la innovacié de producte i I'adaptacidé a
noves demandes del consumidor.

« L'elaboracié d’'una analisi de viabilitat per a la futu-
ra posada en marxa d'una planta de valoritzacié de
residus téxtils, com a resposta estratégica als reptes
d’economia circular i sostenibilitat dins el sector.

& PRESSUPOST MOBILITZAT: 120.000 €
AJUT ASSOLIT: 64.000 €

B3 EMPRESES PARTICIPANTS:
Escorpion, Esturién, Munich, Ecotrans.

"Durant I'any 2024, des de Modacc es va oferir un
acompanyament especialitzat que va incloure
assessorament expert, recursos tecnics i eines de

diagnosi empresarial, amb 'objectiu d'impulsar

processos de diversificacid i consolidar nous vectors

de negoci dins I'ecosistema textil catald"
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Comunicacido

El 2024 ha estat un any clau per a Modacc en
materia de marqueting i comunicacié. Amb una
estratégia orientada tant a atreure noves empreses
com a reforcar la fidelitzacié dels socis actuals, el
ClUster ha aconseguit resultats destacables que
enforteixen la seva posicié com a referent en el mén
de la moda catalana.

Un dels grans éxits de I'any ha estat I'increment
d’dfiliacid: 24 noves empreses s’han sumat al ClUster,
un dels millors registres assolits fins ara. A més, més de
500 professionals han participat en activitats organit-
zades per Modacc, una dada que reflecteix el dino-
misme i I'atractiu dels projectes i serveis impulsats.

La presencia medidtica ha estat una de les peces
clau de la visibilitat del Claster. Durant el 2024,
Modacc ha enviat 16 notes de premsa, que han
generatf 119 impactes en mitjans de comunicacioé,
tant generalistes com especialitzats, en formats
digitals, escrits, de radio i televisid, amb abast
infernacional, estatal i local. Aquesta activitat ha
consolidat la marca Modacc com a sindnim de
suport competitiu i innovacié al sector moda.

Segueix-nos!
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A les xarxes socials, la comunitat també ha crescut de
manera significativa. A Instagram, Modacc ha passat
de 1.547 a 1.800 seguidors (+16,35%), mentre que a
LinkedIn, la plataforma clau per al pdblic professional,
s’ha assolit un creixement del 39%, amb 910 nous
seguidors i un total de 3.198 al ftancament de I'any.
Aquestes xifres confirmen la rellevaincia dels contin-
guts compartits i la solidesa del posicionament digital
del Cluster.

Modacc ha mantingut una comunicacié fluida i
constant amb els seus membres. Al llarg de I'any,
s’han enviat 87 newsletters. AqQuestes comunicacions
han arribat a 678 professionals de 127 empreses
socies i a 1.854 contactes de 210 empreses vinculo-
des, garantint una fransmissié eficient d’informacié
rellevant per al sector.

L'activitat comunicativa de Modacc ha tingut un
abast estimat de més de 140.000 professionals del
sector només a través de les xarxes socials. Aquesta
dada, juntament amb I'impacte en mitjans i I'aug-
ment de la base associativa, confirma que la comu-
nicacié és una eina clau per reforgar la cooperacio,
impulsar la competitivitat i fer créixer un sector de la
moda catald cada cop més fort i connectat.
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Projectes Europeus

Cloth

El projecte CLOTH (Cluster Alliance for the Transition
fo Green and Digital Fashion) va ser una alianga
creada per desenvolupar un ecosistema favorable
amb els actors més rellevants del sector, des d'una
perspectiva transversal, amb I'objectiu de promoure
una indUstria de la moda més verda, més intel-ligent,
competitiva i innovadora a nivell europeu. CLOTH va
ser una societat d'aliances transversals amb cinc
socis de cinc paisos europeus: Espanya, Bulgaria,
Romania, Dinamarca i Franga. Els socis van treballar
en diferents cadenes de valor, incloent-hi la moda i
el textil, I'economia circular, la industria creativa i el
digital. El projecte va estar financ¢at per I'European In-
novation Council i I'SMEs Executive Agency (EISMEA),
sota el programa COSME de la Comissié Europea.

El consorci CLOTH va llangar al gener de 2024 una
guia de llicons apreses i recomanacions per als
Clasters de moda i les PIMEs (petites i mitjanes em-
preses). Aquesta guia va respondre a les preguntes
sobre els principals reptes que enfrontava el sector

Imatge del projecte Cloth:
Cosme Excellence © Modacc
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de la moda i com les pimes de la Unié Europea po-
dien afrontar-los, basant-se en els resultats obfinguts i
les llicons apreses durant els dos Gltims anys d’'imple-
mentacié del projecte. El consorci CLOTH va revisar
les activitats implementades per elaborar recoma-
nacions per als Clusters de moda i les pimes de la
Unié Europea. Les dificultats principals del sector,
relacionades amb la sostenibilitat i la digitalitzacid,
van ser identificades, i es van compartir consells
practics per ajudar aquests actors a afrontar els
reptes de manera efectiva. El document va tenir com
a objectiu abordar la crisi del sector provocada per
la pandémia de la COVID-19, facilitant la innovacid,
el treball en xarxa i noves oportunitats de negoci des
d’una dimensié transversal entre sectors.

B3 SOCIS DE PROJECTE:
Modacc, Bfa , Ea Eco Entreprises, Iconic Cluster, Ldcluster.

& PRESSUPOST DEL PROJECTE: 0,491M €
AJUT ASSOLIT: 96.230,18 €
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Transitions

TRANSITIONS és una alianga estratégica per a la
innovacié formada per centres de recerca, institu-
cions d'ensenyament superior, actors de politiques
publiques, pimes i altres organitzacions sectorials
d'Espanya, ltdlia, Paisos Baixos i Suécia, amb I'objec-
tiu d'impulsar la transicié cap a la sostenibilitat en el
sector textil i de la modai. El projecte busca ajudar
aquests sectors a adaptar-se a les noves exigéncies
de digitalitzacié i economia circular, mitjangant la
creacid de noves metodologies d'aprenentatge i
eines que permetin als estudiants, joves dissenyadors i

professionals afrontar els reptes reals que es presenten.

Un dels aspectes clau del projecte és promoure la cre-
acié d'una formacié col-laborativa, on els actors de

la cadena de valor treballen plegats per aprofitar les
noves fecnologies i generar nous models de negoci
que responguin a les demandes actuals del mercat.

El projecte posa un émfasi particular en I'economia
circular, un model que busca mantenir els produc-
tes i materials en circulacié durant el maxim temps
possible, reduint els residus i reutilitzant els recursos.
Aquesta iniciativa vol ajudar les empreses del sector
textil a adoptar models de negoci més sostenibles,
on els recursos es gestionin de manera responsable
i els residus es minimitzin. Aixi, TRANSITIONS busca
transformar la indUstria téxtil i de la moda en un
sector més sostenible i responsable, fomentant la
transicié cap a la sostenibilitat mitjancant I'Gs de la
tecnologia i la digitalitzacié.

La indUstria textil i de la moda, que dona feina a més
d’'1,3 milions de persones a Europa i genera una
facturacié total de 143.000 milions d'euros, és també
una de les industries més contaminants del mén.
Amb més de 140.000 petites i mitjanes empreses (PIl-
MEs), moltes necessiten suport per fer front a la tran-
sicid digital i sostenible. TRANSITIONS vol ser una eina
clau per a aquestes empreses, proporcionant-los les
eines necessdries per adaptar-se als canvis i generar
models de negoci més circulares i digitals.

El projecte impulsa la creacidé d'una xarxa de
coneixement compartit, facilitant I'intercanvi de
bones practiques i el desenvolupament de noves
solucions tecnoldgiques i comercials que ajudin

a la transformacié digital del sector textil. Aixi,
TRANSITIONS no només vol impulsar el canvi dins de
la indUstria téxtil i de la moda, sind també millorar
la competitivitat d’aquesta inddstria en un context
de creixement global, aprofitant el potencial de
I'economia circular i la sostenibilitat com a elements
clau per al futur del sector.

B SOCIS DE PROJECTE:

NTT, Elisava, Modacc, Citta Studi Biella, Po.In.Tex, New
Order of Fashion, Fab Lab Bcn, IAAC, Amsterdam
University of Applied Sciences, Boras Stad, Nordiska
Textilakademin.

& PRESSUPOST DEL PROJECTE: 1,4M €
AJUT ASSOLIT: 147.527,32 €

Imatge del projecte

Transitions © Modacc
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Craft-IT4SD

CRAFT-IT4SD és un projecte que busca ajudar els sec-
fors culturals i creatius (CCSI) a fer la transicid cap a
la sostenibilitat, aprofitant el ric patrimoni cultural i les
fradicions creatives que defineixen aquests sectors a
Europa. La seva gran ambicié és revitalitzar els conei-
xements i les t&cniques fradicionals, convertint-los en
recursos culturals compartits per crear una nova eco-
nomia creativa, orientada al consumidor i sostenible.

A través de CRAFT-ITASD, es creard una xarxa de
coneixement compartit, on la tecnologia jugard
un paper fonamental. Es desenvoluparan platafor-
mes digitals obertes que permetran aprofundir en
I'impacte ambiental dels productes, ajudant a les
empreses creatives a adaptar-se als nous tfemps i a
ser més responsables amb els recursos naturals.

Modacc, el ClGster Catald de la Moda, participa
activament en aquest projecte. El seu paper és clau
en el desenvolupament d’un pilot especific per a la
industria téxtil, amb I'objectiu d'ajudar les empreses
a adaptar-se a la nova legislacidé europea en mate-
ria de sostenibilitat, residus i téxtils. A través d'aquest
pilot, Modacc treballard amb micro, petites i mitjo-

Imatge del projecte
CRAFT-IT4SD © Modacc
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nes empreses (PIMEs) per proporcionar-los les eines
fecnoldgiques que els permetin complir les noves
normatives ambientals i impulsar una produccié més
responsable i respectuosa amb el medi ambient.

Aquest projecte, finang¢at per Horizon Europe, treballa
de la ma amb artesans i PIMEs per entendre com els
models de negoci sostenibles s'adapten a les neces-
sitats de cada regié. Durant el projecte, es duran a
terme quatre pilots a Romania, Finlandia, Catalunya i
Dinamarca, amb tres iteracions de sis mesos en cada
pais. Aquesta metodologia permetrd adaptar i imple-
mentar noves técniques i metodologies que generin
canvis positius i sostenibles en els sectors culturals i
creatius de tot Europa.

B3 SOCIS DE PROJECTE:

Aarhus University, VIA University College, VTT, 3Walks,
Fashion Innovation Center, Universitatea Tehnica Ghe-
orghe Asachi din lasi, Reginnova NE, Oulun Ammat-
fikorkeakolou, Modacc, ECBN.

& PRESSUPOST DEL PROJECTE: 3,9M €
AJUT ASSOLIT: 332.110,00 €

P.61de78

Projectes Europeus

Fashion Forward

El projecte Fashion Forward aborda els desafiaments
als quals s’enfronta la indUstria textil i de la moda

a la Unié Europea, com a resultat del Pacte Verd
Europeu, que requereix una gestid més sostenible i
circular dels residus téxtils. Se centra principalment
en |'area SUDOE, amb especial atencid a les zones
rurals, on el sector t& un impacte econdmic, social i
ambiental molt rellevant.

Aquests nous requisits ambientals impliquen

la necessitat de reciclar de manera separada

els residus teéxtils i utilitzar fibres reciclades en la
confeccié de nous productes. Un dels principals
reptes del projecte és alinear els interessos de
diversos actors dins d'una cadena de valor que es
presenta com a fragmentada i dificil d’integrar de
manera eficient. Per aconseguir-ho, el projecte ha
dissenyat una estratégia holistica i transnacional,
amb I'objectiu d’unificar els esforgos i generar
solucions conjuntes entre els diferents actors de la
cadena de valor del reciclatge textil.

Imatge del projecte
Fashion Forward © Modacc

Els objectius del projecte sén impulsar la circularitat
dins de la indUstria de la moda a I'area SUDOE i
activar la cadena de valor de materials téxtils reci-
clats. Per aconseguir-ho, es posaran en marxa plans
d’accid locals a diferents territoris, com Catalunya,
les llles Balears, Galicia, Occitdnia i Vale do Ave, on
s'aplicaran métodes d’informacid, formacid, mentoria
i sensibilitzacid, a més de realitzar accions pilot.

En resum, Fashion Forward t& com a objectiu adaptar
el sector téxtil i de la moda a les noves exigéncies
ambientals, promovent un model més sostenible i cir-
cular, millorant la gestid dels residus téxtils i fomentant
practiques responsables a tota la cadena de valor.

B3 SOCIS DE PROJECTE:

Modacc, Citeve, Agéncia De Residus De Catalunya,
Texteis Penedo, Coleo, Municipio De Famalicao,
Fundacié Deixalles, Euroregio, Recycl'occ.

& PRESSUPOST DEL PROJECTE: 1.553.248 €
AJUT ASSOLIT: 210.472,48 €
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Texad

TEXAD té com a objectiu millorar i impulsar els instru-
ments politics municipals cap a un model circular,
centrant-se en la prevencid, la correcta separacio, la
recollida i la valoritzacié dels residus téxtils. El projecte
busca millorar els instruments de politica dels muni-
cipis europeus, incorporant i reforcant la circularitat
en la gestié dels residus textils, i alineant aquestes
politiques amb els nous requisits de la regulacid de la
Unidé Europea.

Els objectius principals del projecte inclouen la millora
dels instruments politics per als municipis europeus,
per tal de fomentar un sistema de gestid de residus
textils més eficient i sostenible, que cobreixi aspectes
com la prevencid de residus, la separacid i recollida
de residus, la logistica, el classificament, les tecnologi-
es intel-ligents per a la gestié de residus, la valoritza-
ci6 i la sensibilitzacié dels consumidors.

Segons I'EC Joint Research Centre, entre el 4% i el 6%
de la petjada ambiental global de la Unié Europea
prové dels téxtils. El seu informe de 2021 mostra unes
baixes taxes de reciclatge téxtil, amb entre 1.7 i 2.1
milions de tones de téxtils usats recollides anualment
a la UE, mentre que la majoria dels 3.3 a 3.7 milions
de tones restants probablement s’acaben abocant a
la brossa domeéstica mesclada.

El projecte facilita el compliment de les noves nor-
matives i directrius de la UE, com la Directiva Marc de
Residus (WFD), que obliga els estats membres de la
UE a establir sistemes de recollida separada de resi-
dus téxtils. L'objectiu de TEXAD és millorar i impulsar els
instruments politics municipals cap a aquest model
circular, alineant les practiques dels municipis amb
els requisits europeus.
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El projecte se centra en els instruments politics
relacionats amb la gestié de residus, cobrint tota
la cadena de valor de la gestid dels residus téxtils,
i en com involucrar els agents clau en la gestid
textil per garantir un enfocament holistic i efectiu
per millorar els sistemes de gestid de residus
europeus. El consorci del projecte estd format per
6 municipis amb una forta experiéncia en textil i
bones practiques a compartir, una agéncia de
desenvolupament regional (PL) i un ClUster de moda
com a partner assessor, que connecta el projecte
amb els actors clau, com el sector privat i els
proveidors de tecnologia.

TEXAD actualitzard els instruments politics per aju-
dar els municipis europeus a complir amb la nova
legislacié de la UE sobre la gestid dels residus téxtils,
amb un pressupost d'1.800.128 € i una durada de I'1
d'abril de 2024 fins al 30 de juny de 2028. Els socis del
projecte treballaran conjuntament per construir un
futur sostenible a través d'un enfocament circular a la
gestié dels residus téxtils.

B3 SOCIS DE PROJECTE:

Bords Stad, Prato Municipality, Matard Municipality,
Enschede Municipality, Stara Zagora Municipality,
Santo Tirso Municipality, Modacc, Rzeszow Regional
Development Agency.

& PRESSUPOST DEL PROJECTE: 1.800.128 €
AJUT ASSOLIT: 115.280 €

Imatge del projecte
CRAFT-IT4SD © Modacc

Co-funded by
the European Union
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Sessid presencial:
comunicacid i marqueting
de moda per PIMEs del textil

El 18 de juny de 2024 la consultora Evelyn Fernandez va realitzar un workshop presencial
sobre com s’estructura el pla de comunicacié en una marca de moda des de I'6ptica

d’una pime del sector.

El 18 de juny de 2024, Evelyn Ferndndez, experta en
comunicacid i marqueting de moda, va impartir una
jornada de formacié dirigida a PIMEs i start-ups del
sector téxtil i de la moda. Aquesta sessid, organitzada
per Modacc, va tenir lloc a les oficines del ClUster.
Durant la sessid, es va aprofundir en diversos temes
essencials per al creixement i posicionament de les
marques en el mercat. Un dels primers punts va ser
la gestid dels recursos humans i econdmics per a la
comunicacid, amb l'objectiu de dotar les marques
d’eines per afrontar els reptes amb pressupostos
limitats. Es van explorar estratégies generals com la
iconitzacid, el storytelling i la creacid de lookbooks
per potenciar la marca.

Un altre aspecte fonamental va ser el influencer mar-
queting, on es van tractar les xarxes socials a utilitzar
segons el segment de mercat i el posicionament de la
marca. Es va parlar de com el producte es pot conver-
fir en moneda de canvi i es van compartir estrategies
d'influencer marqueting que han mostrat bons resul-
tats en el sector. A més, es va oferir una visié sobre com
freballar amb la premsa, amb I'objectiu d'entendre els
fipus i categories de premsa, aixi com les millors practi-
ques per establir relacions amb periodistes i estilistes.

Finalment, es va abordar la importancia de les relaci-
ons publiques, destacant la figura dels personatges
clau i liders d’opinié per promoure la marca, aixi com
casos d'exit post-pandéemia. La jornada va acabar
amb un forn obert de preguntes, on els participants
van poder resoldre els seus dubtes i intercanviar opini-
ons amb la formadora.

"Es va aprofundir en diversos femes essencials per
al creixement i posicionament de les marques
en el mercat. Es van explorar estrategies generals

com la iconitzacid, el storytelling i la creacid de
lookbooks per potenciar la marca."
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Sessid presencial:

Retail Forum
Barcelona

El 24 d’'octubre de 2024 vam col-laborar amb Retail Forum en I'organitzacié de la sessio:
“Del comerg¢ tradicional al smart-retail” amb la participacié de Sita Murt, Brownie,
Lola Casademunt i Boboli dintre del Retail Forum Barcelona 2024.

El Retail Forum Barcelona 2024, un dels esdeveni-
ments més importants per als liders del retail, es va
celebrar a I'Hotel Barceld de Sants a la plaga dels
Paisos Catalans de Barcelona, durant el 2024. Aquest
congrés va reunir els principals actors del sector per
explorar les Gltimes tendéncies en innovacid, intel-li-
gencia artificial generativa i omnicanalitat, oferint als
professionals del retail les eines i coneixements ne-
cessaris per transformar els seus negocis i adaptar-se
a l'entorn dindmic i en constant evolucié.

En aquest marc, Modacc va col-laborar activament
en la sessi6 de la tarda titulada MADE IN CATALUNYA.
Aquesta sessid va incloure una taula rodona mode-
rada per Montserrat Figueras, presidenta del Cluster
Catald de la Moda, on es van tractar temes clau
sobre la innovacié i l'internacionalitzacié de les mar-
ques catfalanes.

A la tertdlia van participar Paco Sénchez, CEO de
LOLA CASADEMUNT, Lucas Morera, Head of Expansion
& Corporate de BROWNIE, i Arancha Algds, Directora
General de BOBOLI. Aquestes empreses van compar-
tir les seves experiencies i reflexions sobre els reptes

i oportunitats per a les marques catalanes en un
context global cada cop més competitiu.

L'objectiu d'aquestes converses va ser donar visibili-
tat al talent i les iniciatives de la indUstria catalana,
establint un espai de debat sobre com les empreses
de moda locals poden aprofitar les noves tecnolo-
gies i models de negoci per seguir creixent i inno-
vant. El Retail Forum Barcelona es va consolidar aixi
com un espai fonamental per a la col-laboracid, el
conconeixement i la transformacid digital del sector
retail, contribuint a la modernitzacid i sostenibilitat
del comerg a nivell europeu.
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Formacié
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Formacions fetes
amb Conforcat

Durant el curs 2023-2024, el ClUster Catald de la
Moda (Modacc) va organitzar tres accions formati-
ves que han estat fonamentals per donar suport a la
professionalitzacié i al creixement del sector téxtil i de
la moda. Aguestes formacions han estat dissenyades
per proporcionar coneixements especialitzats i actu-
alitzats als professionals del sector, en un context de
canvi constant i innovacioé.

La primera formacio, "Gestié i Coordinacié d'Equips
de Venda", va tenir una durada de 30 hores i es va
impartir en format online, amb I'assisténcia d'11 pro-
fessionals de diferents empreses del sector.

Aquesta formacié va tenir com a objectiu millorar les
competéencies en la gestié d'equips comercials, una
area clau per optimitzar les vendes i I'eficiéncia en el
sector de la moda.

La segona accié formativa, "Infroduccié al Disseny Sos-
tenible", també es va realitzar en format online amb 12
participants. Aquesta formacié de 30 hores va ser fo-
namental per introduir els professionals en els principis
del disseny sostenible, un dmbit de creixent importan-
cia dins la indastria textil, on la sostenibilitat i I'eficién-
cia dels recursos son cada vegada més sol-licitats.

Finalment, la formacié presencial de "Programacio
de Mdaquines Tricotoses Rectilinies", amb 60 hores de
durada, va tenir lloc a Igualada i va comptar amb
I'assisténcia d'11 alumnes. Aquesta accid formativa
va ser essencial per desenvolupar les competéncies
teécniques necessaries per dominar la programacié
de maquines tricotoses, una habilitat valuosa per a la
produccid téxtil de qualitat.

Aquest conjunt d’accions formatives reflecteix el com-
promis de Modacc amb la professionalitzacid del sec-
for i el foment de noves oportunitats de creixement
dins de la indUstria de la moda catalana.
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Imatge de una formacié amb

Conforcat © Modacc
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KmO Moda

Les edicions de KMO MODA de 2024 van consolidar-se
com un punt de trobada essencial per al sector téxtil i
de la moda. La primera d’elles es va celebrar els dies
7.8 19 de febrer de 2024 a IFEMA Madrid, marcant
l'inici de la temporada firal a la capital espanyola.
Organitzada per ASECOM, amb la col-laboracié de
Modacc i altres entitats, aquesta edicidé va reunir més
de 200 firmes, representant una dmplia gamma de
sectors dins de la cadena de valor del textil i la moda,
com teixits, fornitures, complements téxtils, géneres

de punt, patronatge i serveis auxiliars com tecnolo-
giques, logistiques, reciclatge, energia; entre altres.

Els expositors van mostrar els seus productes en un
espai dissenyat per optimitzar el temps i els costos
dels assistents, que van poder accedir a una oferta
completa en un sol espai.
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Una de les novetats destacades va ser la Zona de
Tendéncies, que va oferir una immersié sensorial i va
inspirar els dissenyadors a mantenir-se al capdavant
de la innovacié en moda. A més, es van organitzar
activitats com el Cercle Col-laboratiu entre Proveidors
i Marques i I'Autodiagndstic d’Ecodisseny, facilitant
I'adopcié de practiques sostenibles i innovadores
dins de la indUstria.

La segona edicié de KMO MODA es va celebrar al
setembre de 2024 amb un éxit similar, reunint un gran
nombre de professionals del sector per continuar
potenciant les connexions comercials i el creixement
del sector fextil i de la moda.Tant al febrer com al se-
fembre, les fires van consolidarse com a referents per
a la innovacié, la sostenibilitat i el desenvolupament
empresarial del sector. Aquestes edicions van facilitar
noves oportunitats de negoci i van consolidar KMO
MODA com una plataforma clau per al sector téxtil i
la moda a nivell nacional i internacional.

"Tant al felbbrer com al setembre, les fires van

consolidar-se com a referents per a la innovacid,

la sostenibilitat i el desenvolupament empresarial

del sector. Aquestes edicions van facilitar noves
oportunitats de negoci i van consolidar KMO
MODA com una plataforma clau per al sector textil

I la moda a nivell nacional i infernacional."
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Altres Activitats

lgualadafil

Els dies 2 i 3 de juliol de 2024, va tenir lloc la sisena
edicié d'IGUALADAFIL, un esdeveniment destacat per
al sector textil, celebrat a Igualada Fashion Lab, un
espai emblematic situat a I'antiga seu de I'empresa
Vives Vidal, un edifici histdric de la ciutat d'lgualada.
Aquesta edicié va presentar les novetats en filatura
per a la temporada tardor-hivern 2025-2026, amb I'ob-
jectiu de facilitar la seleccid de les materies primeres
que utilitzen les marques de moda en les seves noves
col-leccions.

IGUALADAFIL va comptar amb la participacié de 30
filatures infernacionals i nacionals de prestigi, repre-
sentades per quatre figures destacades del sector:
Juanma Mufoz, Albert Sorribes, Evarist Garcia i Jose
Luis Villegas.

Entre les marques presents es van incloure noms de
gran renom com Di.ve, Rubén Gandia, Olimpias, Emil-
cotoni, Pool Filati, Giorgini Silvano i Botto Giuseppe,
que van presentar les seves Ultimes innovacions

en fils i materials téxtils. Aquests productes van ser
mostrats en un espai dedicat a les tendéncies més
destacades de la proxima temporada, oferint als
assistents noves oportunitats per a la creacié de les
col-leccions futures.

L'objectiu principal de I'esdeveniment va ser atraure
un centenar de professionals vinculats al mén de la
moda i el téxtil de tot I'Estat, oferint-los una plataforma
per conéixer les Ultimes tendéncies, aixi com sessions
de tendéncies de moda i mostres de peces que van
inspirar els dissenyadors i equips de producte.

A més, IGUALADAFIL va crear espais de networking
per afavorir la connexid i l'intercanvi de coneixements
i contactes entre els professionals assistents. AqQuestes
tfrobades van permetre compartir idees sobre inno-
vacid, sostenibilitat i les necessitats del sector en un
moment de transformacié constant.

Imatge del projecte
Igualada Fil © Modacc
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Merry Modacc and
Happy Networking

El 12 de desembre de 2024, Modacc va celebrar
I"Gltima activitat de networking de I'any amb un
esdeveniment especial titulat *Merry Modacc and
Happy Networking”. Aquesta jornada va ser una
excel-lent oportunitat per als memlbres de la indUstria
de la moda catalana de compartir coneixements,
inspiracid i experiéncies, tancant un any marcat per
nous reptes i horitzons d'oportunitats.

La jornada va comengar amb una reunié de la
Junta Directiva de Modacc, on es van establir els
objectius i oportunitats per al 2025, amb un enfo-
cament especial en liderar I'impuls del sector textil

i de la moda a Catalunya. En aquest context, es va
destacar la necessitat de facilitar el creixement de
les empreses del sector i generar un impacte positiu
en I'entorn social i mediambiental.

A continuacid, van tenir lloc dues presentacions des-
tacades. Joan Ribaudi, fundador i partner de Raona,
va parlar sobre la intel-ligéncia artificial, afirmant que
aqguesta ja no és una promesa de futur, sind una rea-
litat del present. Va subratllar com la I1A s’ha convertit
en una eina fonamental per al creixement de les
empreses, especialment per a les petites i mitjanes
del sector de la moda. Posteriorment, Javier Dolcet,
CEOQO i cofundador de Dawa, va exposar la seva visid
sobre I'economia circular, destacant la segona ma
com una nova font de recursos i una gran oportuni-
tat de negoci, ressaltant la importdncia de desenvo-
lupar nous models de negoci sostenibles basats en
la reutilitzacié i reparacié de productes.

La segona part de la jornada va tenir lloc a La Roca
Village, on els assistents van realitzar un Village Walk,
visitant botigues de marques associades a Modacc
i gaudint de I'exposicié "Moltes cares de Gala Dali”.
Aquesta exposicid, una col-laboracié entre La Roca
Village i la Fundacié Gala-Salvador Dali, va permetre
als participants endinsar-se en la histéria de Gala
Dalii la seva relacié amb la moda. L'activitat va
finalitzar amb un dpat nadalenc a The Apartment,
un espai exclusiu on els socis van poder gaudir d'un
femps de networking.

Amb aquesta jornada, gue va reunir més de seixanta
directius del sector téxtil i de la moda de Catalunya,
Modacc va tancar un any de gran innovacié, aposta
per la sostenibilitat i impuls de la internacionalitzacié
del sector. Per al 2025, I'entitat ha fixat com a
objectiu principal consolidar-se com a referent en

la transformacié digital i sostenible del sector de la
moda a Catalunya, facilitant el creixement de les
empreses i generant impactes positius en I'enforn
social i mediambiental.
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Imatge de Merry Modacc and
Happy Networking © Modacc
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Contacte

Modacc

odace

clstercatal
delamoda

modacc.cat

info@modacc.cat

T. +34 934 151 228

Carrer Mila i Fontanals, 14 - 26 1°6¢
08012 Barcelona
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Un record editorial de la junta, I'equip.,
els objectius del Cluster i la seva cadena
de valor, amb els resultats economics i
un resum de les activitats i projectes que
han transcorregut durant tot I'any.
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