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( GEOMMATIC J

GEOMMATIC: Plataforma abierta
que expande el OOH al alcance

de todos

GEOMMATIC
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= Mas métricas

Flexibilidad

Integracion

Consenso

Anhelos

Unificacion
del mercado

Acceso

GEOMMATIC
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Audiencia Unificada

Una sola medicion consensuada,
multiples entornos.

Coberturas

Frecuencia

Impactos

Impresiones

GRPs

La  exte JORNADAS

Fede —rior

XXXl

PUBLICIDAD
EXTERIOR
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Limitaciones actuales

No hay una solucion unica ni individual

Geomex “solo da audiencias”

El estudio XXXX “da ROI"
Laempresa YYYY “da eficacia de campanas”

GEOMMATIC



La  exte JORNADAS

Fede rior
PUBLICIDAD
XXXII EXTERIOR

Son soluciones
individuales,
buenas, precisas,
serias, rigurosas....

Compartimentadas
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Por sus caracteristicas GEOMEX

puede crear el entorno perfecto
para impulsar el crecimiento

GEOMMATIC



Facilitar la
Integracion

Absoluta
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a B
Datos abiertos. Nueva fuentes,
Accesibles. First party data.
- 4
& B
Nuevos herramientas Mas oportunidades,
y servicios. mas crecimiento.
. P N 7

GEOMMATIC
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Dos iniciativas, un objetivo:
Fortalecer el mercado OOH

Open Inventory y Geommatic.
Integradas, complementarias, multiplicadoras.

GEOMMATIC
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OBJETIVO

Poner en valor la cobertura del medio.

OPEN INVENTORY
Integracion y extension a TODO el
Inventario

Inclusion gratuita del inventario en GEOMEX.

Consulta de métricas para agencias y planificadores
GEOMMATIC
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Es un sistema abierto de datos y

GEOMMATIC SRR
servicios disenado para transformar

la planificacion y evaluacion de OOH.

A\ —4

GEOMMATIC
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First party data Explotacion de
software Avanzado

GEOMMATIC

Cualquier empresa, servicio,
herramienta o proveedor de
datos puede integrar sus

procesos con el inventario, O 3 o 4
audiencias unificadas de

GEOMEX.
Ampliacion de Rendimiento
meétricas y analisis de campanas
05 X X
Modelizacion Acceso Facil y Flexible

GEOMMATIC



= 4o ©te JORNADAS
SCE 1o p|BLICIDAD

XXX EXTERIOR

GEOMMATIC

A —4

Un lugar comin
para la industria OOH

Data exchange Hub de datos y servicios Marketplace

GEOMMATIC
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GEOMMATIC
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La clave seran los
Socios Estrategicos

GEOMMATIC
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Hi everyone ¥

Geommatic®, la plataforma que

GEOMMATIC marcara un antes y un después

en la medicion del patrimonio
\ — 4 OOH y DOOH.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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“Aprender es el nuevo plan”

APRENDE
MURCIA

Aprende

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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OBJETIVO

Posicionar la marca como la
plataforma de referencia para
formacion creativa entre jovenes
adultos y profesionales
independientes en Murcia.
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Activar zonas de interés
creativo y laboral sin saturar
entornos tradicionales.

Aprende | “Aprender es el nuevo plan” Reforzar el valor de la
formacidén continua en

® ®
O b et Ivo s sectores creativos (disefo,
fotografia, ilustracion,

o escritura...).

especificos N y

Murcia combina una poblacién joven en crecimiento, / E a R

una escena creativa emergente, y una universidad muy

activa. Ademas, la ciudad no estéa saturada e

publicitariamente, lo que permite destacar con

e e Aumentar el nGmero de Atraer freelancers, creativos
usuarios registrados en y personas en transicion
Murcia y alrededores. profesional.

N\ DA L

APPcelerate x CUENDE
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Population Professional situation Socioeconomic level
Edad: 22-45 afos. Autéonomos, freelancers, transiciones Medio-alto NSE (orientado a gasto en
Educational level: Universitario o superior. laborales, creativos digitales. formacion no subvencionada).

Gender: Ambos.

$ A ™

Expense Land use Buildings / Companies
Educacion, cultura digital, Zonas mixtas de vivienda + oficina + Oficinas pequenas, espacios creativos,
suscripciones. coworking. universidades.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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Impactos total: 95.972.739

Fecha: Semana 21

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE



Aprende | “Aprender es el nuevo plan”

CEOMMATIC

Socio-demo
Gender - Age - Education Level - NSE

Behavioral
Culture - Freelancer - Coworking

GEOMMATIC
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Impactos total: 30,876,857

Fecha: Semana 21

Impactos target: 1.567.599

APPcelerate x CUENDE
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CEOMMATIC

+70%

Brand Lift

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE



KPls
VS
Resultados

+40% en registros desde IPs
de Murcia durante el periodo
de campana

- De 1.500 registros mensuales promedio a 2.100
registros durante la campana (incremento neto

estimado: +600 nuevos usuarios locales).

Aprende | “Aprender es el
nuevo plan”

- Objetivo: alcanzar 5.000 interacciones totales en
publicaciones geolocalizadas (likes, compartidos,

comentarios y menciones en stories) durante el mes.

Ilzad exte JORNADAS
ZECE 1o pjBLICIDAD

XXXII EXTERIOR
Tasa de escaneo de codigos
QR > 10% en soportes
especificos

- Se espera una media de 2.000 impactos visuales
por soporte/dia en zonas clave (campus, estacion,
coworking), con al menos 200 escaneos diarios por

soporte.

+30% en trafico hacia cursos
relacionados con disciplinas
creativas locales

- Cursos de ilustracion, disefo grafico, fotografia y
escritura creativa pasaran de 10,000 a mas de 13.000

visitas desde usuarios de Murcia.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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Aprender

?/_,
Tulogotes es el nuevo
ki - ~ ___  Aprender plan-
i} i g es el nuevo Desde casa,
d i B BELE desde tu.coworking,
3 g} ' Dplan° desde él tranvia. i
L0 ¥ Aprender e \
—— es el ? . desde el tranvia, s
1] nuevo %+ n— e
= = plan. =0y o ey e
T o | > R ’
g i - Tu logotipo
Tu logotipo Escanea el 06digo y empiéza hoy

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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Plant Based Food
100% VEGETAL

“Sabor sin carne”

PLANT BASED

FOOD EN
A CORUNA

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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OBJETIVO

Consolidar la presencia de la marca en
Galicia a través de una campana
exterior localizada que refuerce el
posicionamiento de la marca como
alternativa vegetal sabrosa, éticay
moderna.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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PLANT BASED FOODS Incrementar la visibilidad de Aumentar el trafico a punto
la marca en supermercados de venta fisico (Gadis,

[ ] [<:) ’
O bj et Ivo s y tiendas bio de la ciudad. Carrefour, El Corte Inglés,

herbolarios).

'
especificos /
Pdblico con interés en alimentacion responsable, 5 o
sostenible, pero también sabrosa. Jovenes y adultos
que aln no son veganos, pero buscan reducir el
consumo de carne sin perder placer gastronémico.

Conectar con consumidores Introducir el concepto
jovenes y conscientes, “sabor sin carne” como algo
abiertos al cambio de cercano, gallego y cotidiano.
habitos.

N A L

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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Population Store Socioeconomic level
Edad: 22-45 afios. Supermercados bio, grandes Medio-alto NSE (orientado a gasto en
Educational level: Medio - Alto superficies. formacién no subvencionada).

Expense Land use
Alimentacion, productos sostenibles, Areas residenciales + comercial + zonas
salud. de ocio y restauracion.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE



Plant Based food | “Sabor sin carne”

CGEOMMATIC

X L
e R coRuNA

» , IDpantalla: v17959

Empresa: Exclusivista 10
Ubicacién: A CORUNA-AVDA,
ARTEIXO - POLIDEPORTIVO
Entorno: Outdoor

Tipo de Soporte: Valla

Total Impactos: 2189.947
Behaivoral: indice (medio alto

® - alto activos)
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Impactos total: 35.172.401

Fecha: Semana 21

APPcelerate x CUENDE



Plant Based food | “Sabor sin carne”

Socio-demo
Gender - Age - Education Level - NSE

Behavioral
Food/Beberage - Health - SuperMarket

GEOMMATIC
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Impactos total: 19.317.466

Fecha: Semana 21

Impactos target: 2.326.635

APPcelerate x CUENDE



Plant Based food | “Sabor sin carne” %a ge ©xte JORNADAS
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CEOMMATIC
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KPlIs
VS
Resultados

Incremento del 25% en
blisquedas de PB en tiendas
locales durante la campana

- De una media de 1.200 busquedas mensuales
geolocalizadas (Google, Waze, apps de retail) a 1.500
durante el mes de campana. Incremento neto

estimado: +300 blusquedas locales.

Aumento de +30% en ventas
de PB en A Coruia (datos
post-camparnia)

- Ventas promedio en retail local: 5.000 unidades/
mes - objetivo: 6.500 unidades durante la campana.

Incremento neto estimado: +1.500 unidades vendidas.

Ilzad exte JORNADAS
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XXXII ExTERIOR
Tasa de escaneo de codigos
QR > 12% en puntos de alta
afinidad

- En soportes situados en zonas de ocio y
residencial, con una media de 1.800 visualizaciones
por dia, se esperan al menos 220 escaneos diarios

por soporte.

Alcance estimado de 60.000
personas en los bricks
activados con afinidad

-~ Basado en estimaciones de Geomatic, se impacta a
una audiencia compuesta por ~60.000 personas con

afinidad alta.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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Tu logotipo

Sabor

Tu logotipo S.abor
S ABOR sSin carne.
SIN CARNE. B o e

vegetal.

GALLEGO, SABROSO, VEGETAL.

SABOR
SIN CARNE.

GALLEGO,
SABROSO,
VEGETAL. il

Prueba Heura
en tu tienda local.

Escanca

y para sober mas Tu |Og0tip0

Esto también
es de aqui.

Tu logotipo

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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“La energia que empieza aqui”

ENERGIA Energia
EN CIUDADES
MEDIAS

/ - ,/ /,/./// / v
= ///// ////
- ] / L i ' |
~ /// / / '
GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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OBJETIVO

Posicionar la marca como la opcion
mas accesible y cercana para hogares
y pequenas empresas que desean
pasarse al autoconsumo energético,
utilizando una estrategia DOOH
hipersegmentada con Geommatic.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE




Objetivos
especificos

Ciudades elegidas:
Murcia - Albacete - Logrofio - Lleida - Badajoz
Todas comparten:

« Alta irradiacion solar.

» Expansién urbanistica horizontal.

« Potencial industrial local.

» Bajo nivel de saturacion DOOH.

+ Alta proporcion de hogares con tejado propio.

GEOMMATIC

Aumentar el nUmero de

solicitudes de instalacion solar
en viviendas unifamiliares y
negocios locales.

l!;ad exte JORNADAS
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Mostrar que la energia solar no
es solo para grandes capitales,
sino también para ciudades de
tamafo medio.

-

=

Activar nuevas zonas
publicitarias poco exploradas:
residenciales periféricos,
poligonos industriales, nuevos
desarrollos urbanos.

i

=

\

Comunicar los beneficios
econdomicos y ambientales de
la instalacion solar en zonas
con alta irradiacion.

APPcelerate x CUENDE




Target

o

M

Hogares

Familias con vivienda en propiedad.

Residentes en zonas periféricas o urbanizaciones.

Edad 30-55 anos.

Sensibles al ahorro energético.

Population: Edad 30-55, estado civil con hijos.
Households: Vivienda en propiedad.

Socioeconomic level: Medio y medio-alto NSE.

Expense: Energia, reformas del hogar, sostenibilidad.

Buildings: Unifamiliares, adosados.

GEOMMATIC

O

Empresas

Autébnomos y propietarios de PYMEs.

Duefios de naves industriales o comercios con
consumo eléctrico alto.

Interesados en ahorro, eficiencia y cumplimiento

de objetivos ESG.

Companies: Pequefas y medianas empresas.
Land use: Zonas industriales o mixtas.
Expense: Energia, tecnologia.

Vehicles: Flotas pequenas.

= 4o ©te JORNADAS
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APPcelerate x CUENDE




Energia Solar | “La energia que empieza aqui” ka go Xt JORNADAS
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Impactos total: 11.700.954

Fecha: Semana 21

CGEOMMATIC APPcelerate x CUENDE



Energia Solar | “La energia que empieza aqui”

Socio-demo
Gender - Age - Education Level - NSE

Behavioral
Energy - Sustainability - Home Improvement

GEOMMATIC
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Impactos total: 3.220.200

Fecha: Semana 21

Impactos target: 363.011

APPcelerate x CUENDE



Energia Solar | “La energia que empieza aqui” ka go Xt JORNADAS
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Registro Empresas

CGEOMMATIC APPcelerate x CUENDE



KPIls
VS
Resultados

+40% leads desde areas
segmentadas en la campana

- Leads mensuales medios en ciudades medias
(Murcia, Albacete, etc.): 500

Obijetivo tras campana: 700 leads/mes
Incremento neto estimado: +200 nuevos leads

generados desde bricks de alta afinidad.

Incremento de +25% en
solicitudes de instalacion
solar en ciudades activadas

- Solicitudes promedio mensual por ciudad: 400
Objetivo post-campana: 500 instalaciones

solicitadas

Ilzad exte JORNADAS
ZECE 1o pjBLICIDAD
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CTR de coédigos QR > 10% en
zonas residenciales e
industriales

- Impacto visual estimado por soporte: 2.500
personas/dia en zonas clave
- CTR objetivo: 250 escaneos diarios por soporte.

Con 12 soportes activos: >3.000 escaneos totales.

Visibilidad medible en
nuevas zonas DOOH

- Se activan bricks que anteriormente no tenian
inversion DOOH: urbanizaciones nuevas, parques

industriales, barrios periféricos.

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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La energia
que empieza

R i
. 2 ; aqui.

o1 . Pasate al solar e
<& La energia , sincomplicaciones. aq u I
f que empieza pe Y con ahorro. ®
; 4 \
L aqul. ’ .
T | . Pasate: al solar sin
energia 100%Aurala ahozrrcl)_ Compllcac|one5.
e & Y con ahorro.
//
Tu logotipo Escanea
E0%Ip el codigo
OR

GEOMMATIC APPcelerate x CUENDE
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cPuede tener datos de una sola
cara®?

GEOMMATIC
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cPuede tener datos de una sola
cara®?

Si

GEOMMATIC
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cTiene el mercado acceso a todo
el inventario?

GEOMMATIC



La o exte JORNADAS
€d€__rior pBLICIDAD

XXX EXTERIOR

cTiene el mercado acceso a todo
el inventario?

Si

GEOMMATIC
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¢Puedo desarrollar mis propias
herramientas o servicios?

GEOMMATIC
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¢Puedo desarrollar mis propias
herramientas o servicios?

Si

GEOMMATIC
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cNecesito ser cliente de

GEOMEX para tener acceso alos
datos?

GEOMMATIC
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cNecesito ser cliente de

GEOMEX para tener acceso alos
datos?

GEOMMATIC
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Exclusivista
cPuedo ingresar mas sin
incrementar coste?

GEOMMATIC
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Exclusivista
cPuedo ingresar mas sin
incrementar coste?

Si

GEOMMATIC
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¢ Puedo monetizar
mi First Party Data?

GEOMMATIC
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¢ Puedo monetizar
mi First Party Data?

Si

GEOMMATIC



GEOMMATIC

\—4

Requiere
voluntad, no
inversion

Es un compromiso
conjunto con nuestro

medio.

Nuestro mercado esta
preparado para innovar
y crecer.

o
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/

~

Cada empresa aporta
su especialidad, cada
esfuerzo suma.

L
/

A

V9

Aprovechemos esta
oportunidad antes que
otros medios.

GEOMMATIC



Fede rior
————— PUBLICIDAD
XOUXI EXTERIOR

2 de Julio
Save the date
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