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El Salén del Motor de Sevilla,
cita estratégica para el sectory
la ciudad

El Salon del Motor de Sevilla 2025,
celebrado del 11 al 14 de diciembre en el
Palacio de Exposiciones y Congresos,
FIBES, cerrd sus puertas con un balance
positivo a pesar de las circunstancias
excepcionales que marcaron esta
edicion, tras la cancelacion del evento en
su fecha habitual (finales de octubre,
primeros de noviembre) debido al
temporal de lluvias que afecté a la
ciudad el pasado 29 de octubre.



La organizacion se muestra satisfecha por haber conseguido mantener vivo un
evento que genera un impacto econdmico y social incuestionable para la
ciudad y que en su decimoquinta edicion registro mas de 900 operaciones de
compra y recibio la visita de mas de 22.700 asistentes.



SALON DEL MOTOR

DE SEVILLA o: 11414 DIC FIBES

Informacién General

El Salon del Motor de Sevilla es un evento disefiado para favorecer las relaciones entre

concesionarios y clientes y donde el publico, tanto profesional como general, puede
encontrar dentro de un mismo recinto el mayor mercado de vehiculos (turismos,
motocicletas y vehiculos profesionales - KM 0, seminuevos y de ocasién) con la posibilidad
de comparar caracteristicas y precios entre un amplio abanico que ofrecen las principales
marcas y modelos del sector, aprovechandose, incluso, de las importantes ofertas y
promociones que las firmas establecen especificamente para esta ocasion.

Concesionarios de automoéviles, motocicletas, vehiculos profesionales y otras empresas
afines al sector de la automocion, son los principales sectores que se engloban en los
diferentes expositores que se dan cita en este encuentro anual.
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La principal apuesta de este evento, organizado por FEDEME, Federacidon de Empresarios
del Metal y promovido por las patronales sectoriales ASCONSE, Asociacidon Provincial de
Concesionarios de Turismos, Motocicletas y Vehiculos Industriales de Sevilla y ASOCASION,
Asociaciéon de Concesionarios de Vehiculos de Ocasidon de Sevilla, es potenciar el aspecto
comercial, y ello queda patente en las numerosas ventas que se realizan y en los cientos de
operaciones en las que trabajan las concesiones de las marcas expositoras a lo largo de los
meses siguientes a la clausura del Salén.

La importancia de este evento para la ciudad hace que cuente, ademads, con la
colaboracién del propio Ayuntamiento de Sevilla y de los hospitales Quirdnsalud de Sevilla.

Asimismo, el Salén cuenta con el patrocinio de importantes entidades financieras como
BBVA Consumer Finance; Santander Consumer Finance; Caixabank Payments & Consumer
y Sofinco Crédit Agricole Group e Ibercaja, cuyo papel en la ultima edicién ha sido clave al
favorecer el cierre de muchas de las operaciones que se han realizado durante el evento,
agilizando los tramites a los clientes, quienes en un mismo recinto han tenido la
oportunidad de comprar, financiar y salir conduciendo.

BBVA & Santander

Consumer Finance CONSUMER FINANCE

. )
JK GaixaBank  SGfinco
PAYMENTS & CONSUMER CREDIT AGRICOLE GROUP

Ibercaja &



. SALON DEL MOTOR
. DESEVILLA 0211414 DIC FiBES

BALANCE DE
RESULTADOS
SALON DEL MOTOR



. SALON DEL MOTOR
. DE SEVILLA e 114014 DIC FiBES

1.BALANCE DE RESULTADOS
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El Palacio de Congresos y Exposiciones de Sevilla, FIBES, cerraba el domingo 14 de
diciembre sus puertas al “Salon del Motor de Sevilla”, exposicion comercial del sector
automovilistico que se venia desarrollando desde el jueves 11 de diciembre.

La celebracién en diciembre, con un dia menos de duracidn (cuatro jornadas frente a las
cinco previstas inicialmente), la coincidencia con una intensa agenda de eventos vinculados

a la Navidad y la meteorologia inestable de las dos primeras jornadas (jueves 11 y viernes

12), influyé en la afluencia habitual de visitantes. Aun asi, la organizacion realizd un
balance positivo de la edicién al haber conseguido mantener vivo un evento que genera
un impacto econdmico y social incuestionable para la ciudad.
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Asi, en su decimoquinta edicién, el Salén registr6 mas de 900 operaciones de compra y
recibié mas de 22.700 visitantes. Estos datos, unidos a los propios beneficios que el
evento reporta para Sevilla y a las cifras de negocio que genera (algo mas de 23M€ en
2025), lo contindan situando entre las grandes citas que acoge la ciudad y una de las
mayores muestras sectoriales de FIBES.

La suma total de todas sus ediciones supera los 672.000 visitantes y cerca de 29.900
vehiculos vendidos, consoliddndose como el mejor escenario de Andalucia para la compra
de vehiculos en sus diferentes segmentos (nuevos, seminuevos, KMO, ocasion...).

Por decimoquinto afio consecutivo, FIBES se convertia en punto de encuentro para los

amantes del motor, transformandose durante cuatro dias en un gran hipermercado
automovilistico que albergd a un total de 50 expositores, mas de 3.000 vehiculos, de las
principales marcas, modelos y motorizacién disponibles en el mercado, en 27.000m2 de
exposicion, con descuentos especiales disefiados por las concesiones para la cita y
facilidades de financiacion, ofreciendo de esta forma un servicio integral a los clientes.
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Rueda de prensa en el Ayuntamiento de Sevilla

El jueves 4 de diciembre de 2025 se celebraba en el Ayuntamiento de la ciudad la tradicional
rueda de prensa para la presentacion oficial a los medios de comunicacidn de la decimoquinta
edicion del Salon del Motor de Sevilla.

El acto, en el que se informd de todos los contenidos de esta nueva edicion del Saldn, corrid a
cargo del delegado del Area de Gobierno de Cartuja, Parques Innovadores, Movilidad,
Economia y Comercio y Distrito Bellavista-La Palmera, Alvaro Jesus Pimentel Siles; el
presidente de la Federacién de Empresarios del Metal, FEDEME, Francisco Javier Moreno
Muruve y la presidenta de la Asociaciéon de Concesionarios de Turismos, Motocicletas vy
Vehiculos Industriales de Sevilla, ASCONSE, Carmen B. Moreno Gonzalez.

Como viene siendo habitual, los medios de comunicacion de la ciudad dieron una amplia y
completa cobertura a esta presentacion.
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Inauguracion

SALON DEL
OTOR

SALON DEL
MOTOR

DE SEVILLA
w T s b DIC

e Empresarios del Metal

Federacion d

i B

El 11 de diciembre tuvo lugar la inauguracion oficial del "Salon del Motor de Sevilla", acto en el
que participaron, el alcalde de Sevilla, José Luis Sanz; el delegado del Area de Gobierno de
Cartuja, Parques Innovadores, Movilidad, Economia y Comercio y distrito Bellavista-La Palmera
del Ayuntamiento de Sevilla, Alvaro Jests Pimentel Siles; el delegado del Gobierno de la Junta
de Andalucia en Sevilla, Ricardo Sanchez Antinez; el delegado territorial de Economia,
Hacienda, Fondos Europeos y de Industria, Energia y Minas en Sevilla, Antonio José Ramirez
Sierra; el presidente de la Federacion de Empresarios del Metal, FEDEME, Francisco Javier
Moreno Muruve; la presidenta de la Asociacidon de Concesionarios de Turismos, Motocicletas y
Vehiculos Industriales de Sevilla, ASCONSE, Carmen B. Moreno Gonzalez; el presidente de la
Asociacion de Concesionarios de Vehiculos de Ocasién de Sevilla, ASOCASION, Manuel
Berrocal Jiménez, y el presidente de la Asociacién de Concesionarios de Motocicletas de
Andalucia, Eduardo Castro Aguilera, entre otros.

13
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Tras la tradicional foto de familia a la entrada del recinto y el corte de cinta en la cupula de
FIBES, los miembros de la comitiva llevaron a cabo un recorrido por las distintas areas de
exposicion. Durante su paseo, visitaron cada uno de los pabellones, deteniéndose en varios
estands para conversar con los expositores, interesarse por sus productos y conocer de
primera mano las innovaciones presentadas.
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Experiencias y estrenos del Saléon 2025

El Salon del Motor de Sevilla 2025 conté con la presencia de marcas como Abarth, Alfa
Romeo, Audi, BAIC, BMW, Citroén, Cupra, Dacia, DS, Fiat, Honda, Hyundai, Invicta, Jaecoo,
Jaguar, Jeep, Kia, Land Rover, Lexus, Link&Go, MG, Maserati, Mazda, Mercedez Benz, Mini,
Mitsubishi, Nissan, Omoda, Opel, Peugeot, Renault, Seat, Skoda, Ssangyong, Subaru, Suzuki,
SWM Motors, Tesla, Toyota, Volkswagen y Volvo, asi como una amplia variedad de
multimarcas.

Asimismo, en su decimoquinta edicién, el Saldn contdé con actividades paralelas que
amenizaron la experiencia de los asistentes, entre ellas un show, “Bingo”, presentado por el
periodista Salomdn Hachuel y Julio Muioz “El Rancio” y sus invitados sorpresa donde las
risas, el dinamismo y las sorpresas estuvieron aseguradas. Este show se ofrecié desde el
Triangulo 2, el jueves a las 18:00h, el viernes a las 17:30h y el sabado a las 13:00h.

15
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Igualmente, entre las novedades de la edicion de 2025 destacaron las actividades
programadas por parte de Nimo Grupo con motivo del 40 Aniversario de su concesion Toyota
Nimo Gordillo.

' L] Asi, el jueves 11 de diciembre, los
3= asistentes pudieron disfrutar en la entrada

EALC,N DELMOT :“R I;:Eglcl:?grfg .= = a FIBES de una experiencia Unica que les
’ ¢ AL -
, 7%, mﬂmwm enmarche e Permitio ‘regresar al pasado’ con la mirada

:...e.;l i e puesta siempre en el futuro. En esta
experiencia los visitantes tuvieron la
oportunidad de conocer de cerca el Toyota
Mirai, el coche de hidrégeno de Toyota

que rompe barreras.

Ademas, en el stand de Nimo Grupo, en el
pabellén 2, se presenté el nuevo Toyota
Corolla Cross Hybrid 2025, con un diseio
renovado que no dejo indiferente a nadie.
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Por su parte, Grupo Terry, presento varios modelos durante la edicion de 2025: el Ev4 de Kia;
el C5 aircross de Citroén; el Jaecoo 5 de Jaecoo y el S400 de Ebro, que, aunque llegd a
concesionarios en junio de 2025, continuaba de lanzamiento.

Pequenos y mayores disfrutar también, un afno mas, del scalextric portatil mas grande de

Andalucia en el interior de la cupula de FIBES.
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Estrategia online y offline en un contexto extraordinario

La edicién 2025 del Salén del Motor de Sevilla estuvo marcada por unas circunstancias
absolutamente excepcionales que obligaron a adaptar y replantear por completo la
estrategia de comunicacion inicialmente prevista.

A pesar de ello, la rapida respuesta de la organizacion y la colaboracion del conjunto de
medios participantes permitieron garantizar la visibilidad del evento y contribuir
decisivamente al éxito de una edicidn que estuvo a punto de no poder celebrarse.
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Como en afios anteriores, el Salén conté con un plan de marketing y comunicacion
especifico disefiado para maximizar la difusién del evento entre el publico objetivo de
Andalucia Occidental, combinando acciones en medios impresos y digitales, radio,
television, exterior y otros soportes complementarios, con el objetivo de alcanzar Ia
mayor repercusion posible y favorecer la asistencia de visitantes.

La campaiia de comunicacion de la edicién 2025 se activé el 15 de octubre, coincidiendo
con la cuenta atrds para la inauguracion prevista inicialmente entre el 29 de octubre y el 2
de noviembre. Sin embargo, los importantes dafios ocasionados por el temporal de lluvias

19
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registrado en Sevilla y que afectd a las instalaciones de FIBES impidieron la celebracién del
certamen en las fechas programadas, obligando a su aplazamiento y posterior reubicacion
en el calendario ferial de la ciudad.

Esta situacion provocd que buena parte de la campana inicialmente contratada se hubiera
ejecutado practicamente en su totalidad antes de conocerse el aplazamiento. Ante este
escenario, y una vez confirmadas las nuevas fechas de celebracion, del 11 al 14 de
diciembre, la organizacion volvié a poner en marcha una segunda fase de comunicacidn
destinada a trasladar al publico la nueva convocatoria del Salon y mantener el interés
generado durante las semanas previas.

Resulta obligado destacar y agradecer la extraordinaria implicacion de los medios de
comunicacion participantes en el plan de medios, que comprendieron desde el primer
momento el caracter excepcional de las circunstancias y colaboraron de forma desinteresada

20
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con la organizacidn, facilitando una nueva oleada de inserciones, menciones y acciones
promocionales sin coste adicional para el evento. Gracias a este apoyo fue posible
reforzar la difusion de las nuevas fechas y contribuir a salvar una edicion especialmente
compleja de una cita que constituye un referente para el sector de la automocion en
Andalucia y un acontecimiento de gran relevancia econdmica, comercial y social para la
ciudad de Sevilla.

En resumen, mas de 1.900 cuias de radio y menciones radiofonicas; mas de un centenar
de inserciones en prensa; cerca de 1.000 impactos en television y otros soportes de
difusidn exterior, junto a una intensa presencia en medios digitales y redes de
comunicacion, conformaron una campafa desarrollada en dos fases diferenciadas y que, a
pesar de las adversidades sobrevenidas, permitié mantener la notoriedad del evento y
garantizar la celebracion de la edicion 2025 del Saldn del Motor de Sevilla.
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Estrategia online

Teniendo en cuenta el importante papel que juega Internet a la hora de planificar cualquier
accion de comunicacién, maxime cuando se trata de un evento comercial como el que nos
ocupa, la organizaciéon del Salén del Motor de Sevilla volvia a apostar, un afio mas, por la
puesta en marcha de una campafia enfocada en el medio online, mediante una seleccién
idonea de soportes que permitieran segmentar al publico objetivo mediante ubicacidn
geografica (principalmente Andalucia occidental) y temas afines, poniendo en marcha una
accion efectiva y con alta capacidad de optimizacién y visualizacién de la marca a nivel
online.

Asi, en 2025, los soportes seleccionados fueron: Facebook + Instagram Ads; Youtube;
TikTok: RTB Video; Spotify; TikTok; Audio Online y la plataforma Mediaset.

La campaiia en online estuvo vigente en dos olas, del 15 al 30 de octubre y del 1 al 11 de
diciembre, para un publico de mas de 18 afios y en base a intereses del tipo: motor, coches
de segunda mano, etc.

Durante la campaia se obtuvieron un total de 3.547.953 impresiones reales, lo que
supuso un excedente de 1.279.962 impactos sobre el objetivo inicial de 2.267.991. Este
rendimiento extraordinario representa un 156,44% de cumplimiento global del plan de
medios. En términos de interactividad, generaron 10.210 clics totales, consolidando un
CTR global del 0,29%.

Facebook + Instagram Ads

Entre ambas olas, la campaia global del Salén del Motor de Sevilla 2025 en Facebook e
Instagram alcanzé una notable visibilidad con un total de 1.128.699 impresiones y llegé a
438.240 usuarios unicos. Esta estrategia generd un trafico de 1.112 clics totales hacia el
enlace, manteniendo un CTR global del 0,10%, mientras que el compromiso de la audiencia
fue excepcionalmente alto con 48.068 interacciones con las publicaciones.

22



SALON DEL MOTOR

DE SEVILLA e 11414 DIC FiBES

3.CAMPANA DE MARKETING Y COMUNICACION

Ademas, el contenido audiovisual logré una gran retencién con 6.066 ThruPlays,
complementado por una actividad social de 46 reacciones y 19 veces compartido,
consolidando el éxito de la campafia en términos de notoriedad y movilizacion.
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TikTok

La campafa en TikTok para el Salén del Motor de Sevilla 2025 consolidé una presencia
masiva con un total de 897.546 impresiones y un alcance de 361.039 usuarios Unicos entre
sus dos fases. Esta actividad generd un trafico de 862 clics directos al destino,
manteniendo una tasa de clic (CTR) competitiva que oscil6 entre el 0,09% vy el 0,12%.

Ademas, la estrategia social fue efectiva en la creaciéon de comunidad y compromiso,
logrando 138 "Me gusta" de pago, 12 veces compartido y la captacion de 18 nuevos

seguidores para la marca en los anuncios.

Visualirscidn con . - -
Mcamibre T L Chen kbenting) CTR (s i) Alcante Frecuencla o petencial de Comparti™ de Me gusta” de Segadorey de
inter sccidn de page B0 L

POXS - G - Salbn ol Mol - CPR o4 G0 %, T3 o 1.1 S48 3 LT
Per 52 04 0,0%% Iatae 300 L4480 1 1 “

Wisualizacudn con - -

Nombey npe Cles CTR [desting) Aicance Frecuencia allo pobeecial de Comparia® de M MI;ﬂ: Seguidores de
Inderaccain de b L
5 - aceme - Sakdn del Motor - CPR 150018 158 0 Wb 053 123 1000 ] 20 -
30,033 58 012% 0 053 123 LO0G 7 20 3
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Spotify Ads

La campafia de Spotify (Audio Online) para el Salén del Motor de Sevilla 2025 acumulo, tras
la suma de sus dos fases, un impacto total de 223.987 impresiones y alcanzé a 167.634
usuarios unicos. Con una frecuencia media de 1,38 en su etapa de mayor volumen, la
estrategia sonora demostré una eficacia excepcional en la entrega del mensaje al registrar
214.322 escuchas completas al 100%.

A nivel de trafico directo, el canal generd un total de 86 clics, manteniendo una tasa de
clics (CTR) de entre el 0,01%y el 0,04%.

MNombes Imprasiones Alcante Fracuancin Clics Taza e clice Escuchada al 100 %
2025 - Fedema - Saldn del matar - TPM 199484 144 TET 138 az QL0 90 822

Mombre Impresiones Alcance Frecuencia Clics Tasa decllcs Escuchado al 100 %
20265 - Fodomao - Saldn del motar - CPM 24,503 22 84T 107 L Q01 23,600

Sailan del Mator Sevilla s Salon del Motor Sevilla

. SALON DEL . SALON DEL

' MOTOR
e StV DESRULA

o 29 OCT + i 11 14 DIC
a2 NOV .

B

e S0HNCD meFoai 4

""" salon del Motor Sevilla

L?HOH&?

ot —
marchal
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Audio Online

La campafia de Audio Online (Programatica) para el Salén del Motor de Sevilla 2025
acumuld un impacto global de 240.938 impresiones tras la suma de sus dos fases de
actividad. Esta estrategia sonora logrd derivar un total de 263 clics directos, lo que supone
un CTR global del 0,11%, demostrando una capacidad de respuesta notable para este
formato. Finalmente, la eficacia del canal quedd respaldada por un alto nivel de
compromiso sonoro al registrar 178.944 escuchas completas, lo que garantiza que la gran
mayoria de la audiencia impactada recibié el mensaje publicitario de manera integra.

Insertion Order Impressions « Clicks = Click Rate (CTR) Complete Listens «
(Audio)

2025 - Fedeme - Salan

del Motor - Audio Online - 183,719 257 0.14% 141,901
SE23/4193
183,719 257 0.14% 141,901
Insertion Order ~ Impressions Clicks = Click Rate (CTR) Complete Listens ~
{Audio)
2025 - Fedeme - Salon
del Motor - Audio Online - 57,219 ] 0.01% 37,043
SE25/4195
57,219 ] 0.01% 37,043

Los principales emplazamientos para la campana de Audio Online (Programatica)
estuvieron liderados por as.com, que concentré el mayor volumen de visibilidad con
112.461 impresiones. Otros soportes destacados por su alcance fueron dailymotion.com
con 10.239 impresiones y la aplicacién de iVoox Podcast con 8.378 impresiones, logrando
impactar a la audiencia en entornos de consumo de audio.
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App/URL « Impressions ~ Clicks « Click Rate (CTR)

as.com 112,461 3 0%

dailymotion.com 10,239 2 0.02%

Low volume inventory 9498 25 0.26%

IVoox Podcast -

Android 8,378 2 0.02%

(com.ivoox_app)

weloversize com 4829 1 0.02%

tvguia.es 4247 0 0%
240,938 263 0.11%

YouTube

La campaia en YouTube alcanzé un impacto total de 466.514 impresiones a través de sus
dos oleadas, logrando conectar con una amplia audiencia de manera recurrente con una
frecuencia media de 1,4. Esta actividad generé un trafico de 801 clics hacia el destino,
manteniendo una tasa de clic (CTR) muy estable entre el 0,17% y el 0,18%.

La efectividad del formato de video quedd patente con un total de 14.727 visualizaciones
de TrueView, registrando una tasa de finalizacién del mensaje (reproduccion al 100%) de
hasta el 13,41% en su segunda fase, lo que asegura una entrega de valor del contenido
publicitario.
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Camosd Lk " Py cTh Viswalizaciones  Usuarios Frec | e Video repr fooal
ampadia + Impredlones = o TroeNiew Onieos AP pof 28% S0 75% 100
Ui UG N ‘
O | & J Y Sl McRor il - G 23,773 498 08 I3 201694 14 4r32 483 1’12 1288
Total: campalias Niradas 2 83.773 498 08 % 713 2006594 1.4 4732 % 2483 % 1812 % 1288 %
o ol : o ot Visualizaciones  Usuarios Frec. media d'r Video reproducid al
ampana CHT—— - de TrueView unicos M. o a8% S e 100%
usuario . .
0 2023 50N del hotor Sevilla - CPA 133,824 14 4840 75 54 1891 1341
SE25/419%
Total: campafias finradas @ 182.741 303 017 % 7614 133,824 14 48,40 ° 2556'% 1891 % 1341 %
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RTB Whitelist+ Data

La campafa de RTB Video para el Salén del Motor de Sevilla 2025 acumulé un impacto
total de 460.450 impresiones entre sus dos oleadas de actividad. Este canal destaco por
una capacidad de respuesta directa excepcionalmente alta, sumando un total de
6.542clics. Es especialmente resenable el salto de eficiencia en la segunda fase, que
alcanzé un CTR del 4,25% ,frente al 0,25% registrado en la primera, gracias al cambio de
objetivo optimizado por el sobrerendimiento en impactos al inicio de la campafa.

En términos de consumo audiovisual, la estrategia garantizé una gran eficacia en la entrega
del mensaje al lograr 333.892 visualizaciones completas (CompleteViews), el 72,51% de las
ocasiones, consolidando el video programatico como una herramienta fundamental tanto
para la notoriedad como para la generacion de trafico.

Ingertion Onder Impressions « Clicks « Click Rate (CTR) Complete Views (Video) -

2025 - Fedeme - Salon del Modor - RTE

Video - SET5/8197 325,847 AL 0.25% 751,754

325847 Ba 0.25% 251,754

Insertion Onder « Impeessions = Clicks = Click Rate (CTR) Compléte Views (Video) =

2025 - Fedeme - Salon del Motor - RTE

Video - SEI5/4197 134603 5724 4,25% B2038
Ve W4187

134 603 5734 4.25% B2038

Los principales emplazamientos de la campafa de RTB han sido marca.com, que registro el
mayor volumen de impresiones, seguido por as.com, que destacd por generar la mayor
cantidad de trafico directo y conversiones, la aplicaciéon de Biwenger para Android y el
confidencial.com.
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App/URL ~ Impressions ~ Clicks + Click Rate (CTR) Complete Views (Video) ~
@lconfidencial.com 55169 119 0.22% 37905
reworkshee1s com 40,206 22 0.05% 37,766
a%.COM 12,484 12 0.1% 8907
Marca.com 11,356 40 0.35% 8094
eltiempo.es 10,856 67 0.62% 4,224
radic-espanaes 9623 2 0.02% 8290
elmundo.és - 105 (324300162) 9619 24 0.25% 6,039
diarodesevilla es 8797 20 0.23% 6421
huffinglonpost es 8764 14 0.16% 6,187
460,450 6,542 1.42% 333892

* Ultimas noticias El Confidencial Iniciar sesion | Suscribete

CTOUTSLUIL TUD SaAlcll 10U,
dlferencms de hasta 800€
La brecha salanal entre docentes vuelve a crecer

y dibuja un mapa desigual que condiciona la
carrera de miles de profesores

In profesor impane clase en el aula (IS0ck

Por El Confidencial f{f X 0O
0322025 - 1237

IBERIA 5 | BUE -

L a fotografia salarial del profesorado espancl ha vuelto a mostrar un
contraste dificil de ignorar. Un mismo trabajo, una misma oposicion y

unas mismas responsabilidades pueden traducirse en sueldos muy 0" N DEL M OTOR
distimos dependiendo del cédigo postal. El Gtimo anélisis de UGT, basado DESEVILLA
en las retribuciones autonémicas de 2025, revela un mapa desigual que o 11 ~ 14 DIC
afecta tanto a maestros como a docentes de Secundaria y Farmacién FIBES
Profesional. %

Buuno;ﬂwe_ e dserpevte El fkure asti an msrcha

El sindicato sefiala que las diferencias no solo persisten, sino que se han
ampliado con fuerza en las dltimos afos. La clave estd en los

T,
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Mediaset

La campaia de Mediaset Multidevice generd una sdlida presencia de marca con un total de
129.819 impresiones. Esta estrategia de video multicanal logré atraer trafico cualificado
hacia el destino con la generacién de 544 clics, lo que se traduce en una tasa de respuesta
(CTR) del 0,42%, reflejando la eficacia del entorno premium de Mediaset para captar el
interés de la audiencia.

Ad - Impressions « Clicks = Click Rate
Mediaset Spot 129,819 544 0.42%
129,819 544 0.42%

5Tc|ecincq:n pa——. Besiny v inioemativ e,

o (90 € mes® con My Renting
Te v 3 ¥ Wl W

| ELFUTURO :
ESTAEN MARCHA Gilbert cae en la tentacion - f:-'-'-"'_

con Moelia y esto acaba en
revolucién en Villa Mentafa',
“iSe estdn liando!”

1 marmensa mds intiens enire ambos!

r Ll Ao S T i
deys b e Ardres, rive
Bt § i Care e’
Tolar M e sy’

Gilbert se fuga de |la hoguera y llega a
® Villa Playa al descubrir la infidelidad
3 de Claudia: "iCogedlo!" sk oy ey
O cofsanrEvene




SALON DEL MOTOR

DE SEVILLA e 11414 DIC FiBES

3.CAMPANA DE MARKETING Y COMUNICACION

Campaiia de Influencers

La campafia desarrollada dentro del plan de medios del Saléon del Motor de Sevilla 2025
con micro influencers locales tuvo una acogida positiva y los tres creadores consiguieron
generar buena visibilidad, especialmente a través de los reels, donde se concentrd el
mayor engagement. Claudia y Adrian mostraron una conexiéon mas fuerte con sus
comunidades, mientras que Dani aportd un gran volumen de visualizaciones, aunque con
menor interaccién. En stories, el rendimiento fue correcto, aunque mads limitado en
respuesta.

Cabe mencionar las publicaciones sin cargo en formato story realizadas por Dani Viness y
Adrian Espinosa durante la segunda ola de la campaiia, en el mes de diciembre.

@dani_ viness @entreciriosyvolantes @adrianespiinosa__
Reel Instagram Reel Instagram Reel Instagram

+ 3 stories + 1 story + 2 stories
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Dani Viness

< dani_viness

- Dani Viness
i 419 B18m
bl acore s L s s Ty ) QU

Q) Malaga- Madnic $
¥ TikTok: 399 &
| Danse imartinaguer s grmal Coam

[‘f_-} VLt com Ty YISO v 1 mds

Cuenta:

Instagram: 61.8K @dani_viness

& dani_viness

f.‘"‘ﬂ Le ssguen jacobocabezass v fedeme_metal

Tipo de contenido:

eHumor
eEntretenimiento

Resumen contenido y KPIs:

Fecha de publicacion: martes, 21 de octubre.
Engagement 21 octubre: 1,60%

STORY 1:
e Reproducciones: 4.930
e Likes: 1
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Resumen contenido y KPIs:

Fecha de publicacion: jueves, 23 de octubre.

Engagement 23 octubre: 0,28%

STORY 2:
e Reproducciones 4.703
e Likes 4

Fecha de publicacion: martes, 28 de octubre
Engagement 28 octubre: 1,30%

STORY 3:
e Reproducciones 7.438
e Likes 12
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Fecha de publicacion: domingo, 19 de octubre
Engagement campaia: 0,44%

REEL:

® Reproducciones 75.775
e Likes 332

e Comentarios 2

e Guardado 1

*Estadisticas correspondientes a la difusion del contenido hasta una semana después de
su subida.

q dars vimess " pCon qui coche 18 ves en un faun™ 08

¥o ko sengo claeo &)
Pero 3 tu todawia estis buscando # tuyo

& ded 20 de octulee 8l 2 de noviembee nos vemnos en FIBES, en o
Caldn del Motor de Sewills 2028 con Drfederre metil

U plarazo pard amantes del motor, s molos, los viages y L
wilocidad =)
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Inssghts de reel 4 Inssghts de reel

76,775

Descripcion

f*“l_ papuyisu3 El rubio rapao se pone a gritar por la noche en mi o
¢ barrio

:::D fedeme_metal Seguro que en el #sa t encuentras
. el vehiculo que buscas @ iOs esperamos a todos del 29oct -
2nov en @fibesevilla! Toda la info en

www.salondelmotorsewilla,com
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Fecha de publicacién: martes, 2 de diciembre
Engagement 2 diciembre: 0,62%

STORY 4.
e Reproducciones 4.046
e Like 9
Interacciones
Reproducciones
¢ entreciriosyvolantes
I CLAUDIA ALFARD
Claudia Alfaro \’ L TV P
whiod enca desde 2000
i ] 6_!' Moda Sevilla 2013
2BeCool | mApoyalaktodaf Lamenca
Cuenta:

Instagram: 69.2K @entreciriosyvolantes
Tipo de contenido:

e Lifestyleflamenco
e Moda
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Resumen contenido y KPls:

Fecha de publicacién: Lunes, 27 de octubre ioa o - - _— .
e ———— : o * ] x
Engagement 27 octubre: 1,79% a— Ei. EH.
:S"J” o & A o||las o
STORY 1: P — | ‘
- @ - @ | r———
e Reproducciones 8.154 2020 . —
e Likes 33 T ——

Fecha de publicacidn: Viernes, 24 de octubre
Engagement 24 octubre: 2,35%

@ entreciriosyvolantes Nosotros ko tenemas claro.. al menos yo. 0
Saldn del Motor de Sevilla 2025

Dl 2% de octubre al 2 de noviembre en (ibeiealla
Horaric: de 1100 a 21:00h, excepto o Gltima dia que 1 cierra a las

REEL: Bl
e Reproducciones 56.909 T ———
e Likes 569

e Comentarios 74
e Guardado 22

*Estadisticas correspondientes a la difusion del contenido hasta una semana después de
su subida.
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| naaa Wl T 145 8 TR
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SEG 74 - 13 F e
Descripcidn ©
gl Ol L 58 909
Themps: de reproduccsin 0@ S h 53min 35 seg
* Tagudonm B2
e COOres
by srpusiorey A%
Al trwelhe] o Doy T 4
Principales origenes de las visualizaciones
Reproducciones © Fesd 82
Hittonas A,
Peal s Resin &%
Secesdn Eaplorer 15%
Lo ta et 11
Parfd arms
56,909
CLbmL B ST MO FL ]
(A Q ® @ @ Q ® @
@ sory_y_punto Jajajaja mas de estos videos Claudia® () o o rocicarmeli Mis actores de confianza jajajajaja@ o
1sem 2 Megusts Responder

1sem 3 Me gusta Responder

‘ evapalfonso Yo en el Rocio @ @ que gran verdad cogiendo o m'b:ﬂn:o% - lr“;ﬁlfﬂ%“g!ém no estin preparados. o
b para ta ano 'y volantes Fentrecinosyvolantes
el coche mas grande @ @@ armse
m 2 Me gusta Responder

2 Me gusta  Reyponder

"I isabelita_leria £l video que necesitaba para empezar el finde o ) . .
/ semana’!!! (DO QY las caras v Las caras jajajaiaiaia @ nataliaguch_ Escenas de matrimonio @‘. v
88

1sem 2 Me gusta Responder

3 Me guita Responder aae |
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Adrian Espinosa

{ adrianespiinosa_©

Adrian Espinosa
181
publicaciones  swgummews swgeeees

= | Sevilla
| agranespinosa@cangeimanagement com

Cuenta:

Instagram: 93.2K @adrianespiinosa_

@ adrianespiinosa_ [ S0LO GENTE GUAPA @

G-@ Li siguen alimentacionduna y fedeme_metal

Tipo de contenido:
eHumor

e Entretenimiento
e Actualidad

Resumen contenido y KPIs:

Fecha de publicacion: Lunes, 27 de octubre
Engagement 27 octubre: 1,22%

STORY 1:
® Reproducciones 3.606
e Likes31
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Fecha de publicacidn: Lunes, 27 de octubre
Engagement 27 octubre: 1,22%

STORY 2 (REEL):
® Reproducciones 3.356
e Likes 23

Fecha de publicacion: Martes, 28 de octubre
Engagement 28 octubre: 1,11%

PUBLICACION STORY (REEL) 3:
e Reproducciones 3.903
e Likes 21

41



SALON DEL MOTOR

DE SEVILLA e 11414 DIC FiBES

3.CAMPANA DE MARKETING Y COMUNICACION

Fecha de publicacién: Domingo, 26 de octubre
Engagement reel: 3,42%

REEL:
eReproduccionesl7.434
elikes 311
eComentarios 12
eGuardado 6

*Estadisticas correspondientes a la difusion del contenido hasta una semana después de
su subida.

@ adrianespiinosa_ @ Planazo con el Salén del Motor de Sevilla 2025
con @fedeme_metal
iDel 29 al 2 de Noviembre! g
*publi
#sevilla #coches #salondelmotor

Editado - 1 sem

Sefores acabo dejsalir de
autoescucla
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' beatrizcereroo O vl

1 1 Me gusta Responder

0 rociomediavillaa gg g habed que ir o

. jmulacoficcial. SO MM Q i R

m 1 Megusta Responder

% fedeme_metal Cudnta elegancia para visitar el
#ralonmotor 2025 Q Alli te esperamos desde este midrcoles
29 de octubre. Seguro que encuentras ¢ coche de tus suehos
entre los mds de 3.000 vehiculos expuestos para su venta @

G manueel_moyano Pillate un Camaro ZL1 o

n 2 Me gusta Responder
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Fecha de publicacién: Martes, 2 de diciembre
Engagement 2 diciembre: 0,34%

STORY 5:
® Reproducciones 4.744
e Likes 12
13104 ol T I 13208 -l ¥ 0D | 132208 -l ¥ 0D
o x| o _— x| o X
& 8 o|ds o|as o
Descripcién @ B o :Inna -
Sy g L Actividad en el perfil @ "
Tegues on slnibers 3 Audiencia O
Mavegec.on a4m it
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En paralelo a esta campafiia, dentro de la estrategia online desarrollada en torno a este
evento, volvieron a jugar un papel importantisimo las redes sociales, principalmente
Facebook, Twitter e Instagram. A través del hashtag propuesto para esta edicién,
#SALONMOTOR2025, desde la organizacion del evento se informd puntualmente a los
interesados sobre las distintas actividades programadas, sorteos, detalles del evento,
fechas de aperturas, ofreciendo datos de interés, fotografias, generando comentarios...,
todo ello con el respaldo y apoyo de las propios expositores, medios de comunicacion y
visitantes, quienes colaboraron de forma muy activa en la promocidén del evento desde sus
propios canales en esta redes.

WS Ayuntamiento de Sevilla & @Ayto Sevilla - Dec 12, 2025 . R
Sevilla cuenta con uno de los salones del mator top de Europa, siendo un
referente nacional del sechor g

Hasta el domingo 14 de diciembre, en @fibesevilla, puedes encontrar mas
de 3.000 vehlculos en exposicidn en el #SalonMoter2025 &

. et
o tecraciogla showy psse por # motor.
{Te b pesser?

= roentan ya disparniies por 1080 64 40

clascanlardior ¢ grupossees
P

chnsbcraniandeover Claiss Cars Beps ol Sakin del Mistar de
Sy HEV A

Dsante 4 i, ol descubre b primens Mg 1003
e Laguse ¥ Land Rower con ofertas echesa
sertn (ATOASKIMGS | WD SEMCTON (e de veiouos
Breste o b Sebrmn peesturs i

-:E‘i José Luis Sanz @jlsanzalcalde - Dec 11, 2025

< Hoy inauguramos en @fibesevilla la XV edicidn del
Salén del Motor, un referente nacional con mas de

— 3.000 vehiculos en exposicidn.
uﬁ Un evento que confirma la fortaleza del sector dela ...
Q

12 Q20 i 3K

OnSevilla - Ocio en Sevilla 2 @SevillaOcio - Dec 7, 2025
K Salén del Motor de #Sevilla (del 11 al 14 de diciembre) onsevilla
motor-oc... @fibesevilla @FEDEME_ #SALONMOTOR2025
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Por ultimo, como apoyo a la estrategia online referida, no se puede obviar la referencia a la
web corporativa del evento (www.salondelmotorsevilla.com), donde los usuarios tuvieron a su

disposicidn toda la informacion relativa a la muestra en cuestion y sus pasadas ediciones. Un
soporte que los usuarios valoraron especialmente en esta edicién, dado que a través de ella
pudieron acceder, un afio mas, a la compra de las entradas y mantenerse al dia de las ultimas
novedades referentes a la celebracién de esta cita, especialmente a raiz de la cancelacion de
las fechas inicialmente previstas para su apertura y la necesidad de estar al tanto de las
novedades respecto a la edicion de diciembre.
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Estrategia offline

Dentro de la campaia offline disefiada en torno a este evento y como complemento a las
acciones publicitarias desarrolladas en medios de comunicaciéon generalistas (prensa, radio
y televisién) y a las actuaciones que se ponen en marcha cada edicidon dentro de la
estrategia de difusion del evento (rueda de prensa, emisién de comunicados, etc.), se
volvid a apostar por soportes de exterior y acciones de street marketing que dieron una
gran visibilidad y protagonismo al evento.

Asi, se dispuso un completo circuito publicitario en buses urbanos, monospostes led, mupis
digitales en centros comerciales de la ciudad y mobiliario urbano de la ciudad (mupis y
marguesinas), tal y como se puede constatar en la siguiente seleccién fotografica:
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Radio y TV en directo desde el Salén

La celebracién del Salon del Motor de Sevilla se ha consolidado como un auténtico
acontecimiento mediatico en la ciudad, tanto por el interés que despierta entre el publico
como por su relevancia para el sector y el impacto econdmico que genera a nivel local.

Conscientes de ello, los medios de comunicacion ofrecieron, un afio mds, una cobertura
destacada del evento. Equipos de radio y televisidon acudieron al recinto para realizar una
cobertura especial con motivo de su apertura en el mes de diciembre, por primera vez en
la historia del Saldn, a consecuencia de los dafios ocasionados por la lluvia en Sevilla en la
jornada del 29 de octubre, fecha inicialmente prevista para su inauguracion.

Los programas de radio habituales que se suelen emitir en directo en la jornada inaugural
por parte de emisoras como Cadena SER, COPE y Onda Cero se sustituyeron por
entrevistas radiofénicas el mismo dia de la apertura oficial (11 de diciembre) o durante
los dias previos a la inauguracion, para ir calentando motores entre la audiencia, dado que
estas emisoras ya habian cumplido con las coberturas en directo pactadas durante la
jornada del 29 de octubre, a pesar de que, finalmente, el Salén no pudo abrir sus puertas
en octubre como estaba previsto.
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Resumen de Prensa

Haga clic sobre el icono para descargar el resumen de prensa con los principales impactos
generados por la decimoquinta edicion del "Saldn del Motor de Sevilla".
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TRIANGULO 2

COCHESUR 65 AUTOS SEVILLA SPOTICAR - AUTOMARES SEVILLA WAGEN
SEAT - SKODA MULTIMARCAS MULTIMARCAS ALIDI - VOLKSWAGEM -
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MULTIMARCAS MULTIMARCAS MULTIMARCAS SEVILLA MOTOR
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MULTIMARCAS MULTIMARCAS
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ABARTH - ALFA ROMEQ - SEVILLA MOTOR
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TRIANGULO SPOTICAR AUTOMARES
CONCESUR ¥ FERVIAL FIAT - JEEP - OPEL - ALFA ROMED - DS
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MG AUTOMARES
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