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CERTIFICAT SOBRE ELS ACORDS ADOPTATS EN JUNTA DE GOVERN

A Barcelona, el 4 de juny de 2025, mitjan¢ant reunio presencial amb la Junta de
Govern del Col-legi del Marqueting, la Comunicacio, la Publicitat i les Relacions
Publiques de Catalunya, té lloc una Junta de Govern del Col-legi, quan son les
15:00 hores, que és I'hora acordada.

Un dels punts de l'ordre del dia és, d’acord amb l'article 109 dels estatuts, la
proposta de la creacido d’una comissio integrada pel dega, la secretaria i la
tresorera, que s’encarregara de la nova redaccio dels articles 2.1 i 9b dels
actuals estatuts. L'objectiu de la modificacié dels articles 2 i 9b dels Estatuts del
Col-legi del Marqueting, la Comunicacid, la Publicitat i les Relacions Publiques
de Catalunya és que el Col-legi es pugui adaptar a la realitat professional actual
i garantir una major inclusid6 dels professionals del sector, que
posseeixin estudis de grau i postgrau en marqueting i comunicacio, més enlla
de la Llicenciatura de Publicitat i RRPP.

A Barcelona, el 17 de setembre de 2025, mitjangant reunié presencial amb la
Junta de Govern del Col-legi del Marqueting, la Comunicacid, la Publicitat i les
Relacions Publiques de Catalunya, té lloc una Junta de Govern Extraordinaria del
Col‘legi, quan son les 18:00 hores, que és 'hora acordada.

Un dels punts de l'ordre del dia és la proposta de modificacié dels articles 2.1 i 9b
dels actuals estatuts. L'objectiu de la modificacié dels articles 2 i 9b dels Estatuts
del Col-legi del Marqueting, la Comunicacié, la Publicitat i les Relacions
Publiques de Catalunya és que el Col-legi es pugui adaptar a la realitat
professional actual i garantir una major inclusio dels professionals del sector. La
realitat del sector ha evolucionat considerablement en els darrers anys,
incorporant perfils professionals que provenen d'altres disciplines academiques
més enlla de la publicitat i les relacions publiques. En aquest sentit, hi ha
diversos graus i post-graus que tenen les paraules -i I'ambit de
desenvolupament- del marqueting i la comunicacié en la seva denominacio i
programes.

Per tant, aquesta ampliacié dels criteris d'ingrés permetra que el Col-legi
esdevingui un veritable referent del nostre ambit perqué acolliria a tots els
professionals que s’han format en les disciplines que ens vinculen i relacionen en
el nostre dia a dia, promovent la col-laboracio, la formacié continua i la



representativitat global de la professio.

El dega, Miquel Campmany, explica i justifica la proposta de modificacié dels
articles, sense haver rebut amb anterioritat cap esmena ni redactat alternatiu per
part de la Junta ni de cap Col-legiat. Per tant, es proposen les modificacions
seguents:

Actual article 2.1

1.El Col-legi esta format per persones llicenciades, graduades i doctorades en p
ublicitat i relacions publiques, també anomenades “publicitaris/aries” i “relacions
publiques”, que, posseint els requisits exigits per aquests Estatuts,

s'hi incorporen, com a persones col-legiades, amb plenitud de drets; aixi com
per aquelles persones que tinguin un titol estranger equivalent

degudament homologat.

Proposta de modificacié de I'article 2.1

1. El Col-legi estara format per persones llicenciades, graduades i doctorades en
Publicitat i Relacions Publiques, també anomenades “publicitaris/aries” i
“relacions publiques”, que, posseint els requisits exigits per aquests Estatuts, s'hi
incorporen com a persones col-legiades, amb plenitud de drets aixi com aquelles
persones graduades i doctorades en una titulacié que incorpori el marqueting i/o
qualsevol vessant de la comunicacio.

2. Igualment, podran incorporar-se aquelles persones titulades en altres
disciplines academiques que incorporin el marqueting i la comunicacio
persuasives a les seves arees de coneixement i/o plans docents.

Actual article 9b
b) Posseir la titulacié oficial de llicenciat, graduat o doctor en Publicitat
i Relacions Publiques, o un titol equivalent estranger degudament homologat.

Proposta de modificacié de I'article 9b

b) Posseir la titulacié oficial de llicenciat, graduat o doctor en Publicitat i
Relacions Publiques, o un titol equivalent estranger degudament homologat, o bé
acreditar alguna altra formacié oficial especialitzada en els ambits del
marqueting, la comunicacio, la publicitat i les relacions publiques d’acord amb els
criteris establerts a I'article 2.

Després de les explicacions i preguntes oportunes, el punt se sotmet a votacié i és
aprovat per unanimitat per 10 vots a favor, 0 en contra i 0 abstencions. S’aprova
doncs la modificacié dels Estatuts amb els articles que es proposen.



Aquesta modificacié, s’haura d’aprovar definitivament a la propera Junta
General.

Essent les 18:20 hores, i en testimonianca del que s’hi ha tractat i dels acords
presos n’estenc aquesta acta, que signo juntament amb el dega.

Ay

Miquel Campmany Angels Bardina

Dega Secretaria



