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La realidad virtual como herramienta tecnoldgica sigue teniendo valor pero la hemos adaptado a la
realidad actual de los negocios.

@ Un sector tradicional como los servicios sociales, ha podido seguir creciendo gracias a las nuevas tecnologias.

@ Los actos e iniciativas digitales estan a un clic de unirse pero también a un clic de abandonar.

@ Las plataformas digitales activas buscan una mayor participacién, en sesiones mas cortas e intensas.

El nivel de digitalizacion de las empresas se ha visto aumentando exponencialmente debido al Covid-19. Se han
vendido muchos proyectos de transformacion digital de manera triunfalista.

Es necesaria una herramienta de comunicacion interna simple, segura y administrada para que todo el grueso de
trabajadores la utilice y la empresa esté conectada.

Cada segmento de una empresa (directivos, cargos intermedios y fuerza productiva) se mira diferente el proceso
de transformacion digital de la compania: unos sin problemas y otros reticentes.

e Estamos en una constante transformacion y actualmente es una transformacién profunda a
muchos niveles.

@ El Digital Out of Home contribuye a la transformacién de las ciudades.

@ El DOOH es un medio mas democratico, participativo y sostenible que forma parte del disefio de cualquier
ciudad moderna.
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