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¢ QUE ES EL BAROMETRO
DEL SECTOR COSMETICA
Y PERFUMERIA?




El Bardmetro del Sector Cosmetica y
Perfumeria 2018 es el primer indicador que
oone de manifiesto la actual situacion de la

iIndustria de la belleza espanola.

Esta primera radiografia del sector muestra una panoramica del mercado que permite
hacer una prevision a corto plazo y aporta algunos parametros de relevancia para la
competitividad del sector. Ha sido impulsado por el Beauty Cluster Barcelona en

colaboracion con la Beauty Business School.



Empresas con diferentes actividades en la cadena de valor por su volumen de
facturacidon y numero de empleados, nos ofrecen una vision clara sobre:

e La situacion de la industria en el 2017 y la prevision para 2018

e La internacionalizacion de las empresas del sector

e Las inversiones previstas

e El interés en los diferentes ambitos de la innovacion

e La evolucidon esperada del mercado espafiol de cosmeética y perfumeria
e Las tendencias de interés

e El crecimiento previsto de los diferentes canales de comercializacion






r’ 70% con facturacion inferior a 5 M€

Empresas \, 8% con facturacion superior a 50 M€
encuestadas

El tamafno de la muestra es representativa del sector si tomamos como referencia estudios del

ambito que cuantifican que un 70% de las empresas espariolas de cosmética y perfumeria

facturan menos de 3 millones de euros.




0/ POR
O AcTiviDAD

Distribucién, venta

online y retail
59, 3% Envasey embalaje

Fabricacion a terceros 12%

35%
Marca propia
del producto

19%
Ingredientes,
principios activos y esencias

26% Servicios a empresas
y consultoria



O POR
0 FACTURACION

Mas de 50 millones de € 8%

22%

Entre 5y 50 millones de € 44%

Menos de 1 millén de €

26%
Entre 1 y 5 millones de €



O POR NUMERO
O DE EMPLEADOS

Mas de 100

6% Empleados

23%
Entre 50y 100
Empleados

40%
Entre 1y 10
Empleados

31%
Entre 10y 50
Empleados



‘ RESULTADOS
DEL EJERCICIO 2017

Un sector en crecimiento
en ventas y personal



RESULTADOS DEL
EJERCICIO 2017

El 84% de las empresas del sector declaran haber
incrementado sus ventas en 2017 con respecto al
2016. De estas, el 77% aumentaron mas de un 10%.

Un 26% de las empresas encuestadas afirman que
aumentaron sus ventas mas de un 20%.

Tan solo un 6% de las empresas declaran que hayan
disminuido sus ventas en 2017.

Un 2% del total de las empresas encuestadas declara
haber disminuido sus ventas mas de un 10%.




RESULTADOS DEL
EJERCICIO 2017

e Un 97% de las empresas han mantenido o
aumentado su plantilla, habiendo un 63% de las
empresas incrementado el personal durante el
ejercicio.

e Tan soélo un 3% declara haber disminuido en 2017
el numero de empleados.




PREVISION
EJERCICIO 2018

Se prevé un 2018 muy positivo para el sector en el que
el 79 % de las empresas encuestadas consideran que
sus ventas aumentaran. De estas un 47% esperan que
Sus ventas crezcan como minimo un 10%.

Un 28% de las que esperan incrementar ventas prevén
un crecimiento de mas de un 20%. Tan so6lo un 1% de
los encuestados creen que sus ventas disminuiran.

El 46% de las empresas del sector espera incrementar
su personal y solo un 5% prevé gque disminuira.



¢.EN QUE PREVEN INVERTIR LAS
EMPRESAS EN 20187

48%

Lanzamiento de nuevas Formacion del personal
lineas de producto

Investigacion y desarrollo




¢.EN QUE PREVEN INVERTIR LAS
EMPRESAS EN 20187

Equipos e instalaciones Mejora de procesos Compra de intangibles
de produccion (patentes, informacion...)




| INTERNACIONALIZACION

NIVEL DE EXPORTACION DEL SECTOR

El sector de la cosmética, perfumeria e industrias afines trabaja intensamente en el ambito de la
internacionalizaciéon. Fruto de esa orientacion, el 45 % de las empresas encuestadas ya exporta mas
del 30% de sus ventas. De hecho, el 58% de las empresas exporta mas de un 15% de su produccion.

La Union Europea continua siendo el mercado de mayor interés, derivado de la proximidad geografica
y similitud cultural. Destaca el interés en Asia, que representa algunos de los mayores mercados de

cosmeética mundiales tanto en valor absoluto como en ritmo de crecimiento (China o Japon).

Tan so6lo el 13% de las empresas no estan actualmente vendiendo fuera de Espafia.



MERCADOS OBJETIVOS EN 2018
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6894 Union Europea 28% Oriente Medio
4894p Latinoamérica 2590 Europa Oriental
43904 Asia 1199 Africa

35% América del Norte 5% Oceania



INNOVACION
|+D EN 2017




PRESUPUESTO DEDICADO A I+D EN 2017

El 28 % de las empresas afirman que dedican mas
de un 10 % de sus ingresos anuales a I+D. El 71%
declara dedicar, como minimo, un 5% de su
presupuesto.

So6lo un 17% de las empresas encuestadas no
estan dedicando recursos a la Investigacion y

‘ IN NOVACION desarrollo en su organizacion.

Todos los ambitos de la innovacion son relevantes
para las empresas pero destacan los aspectos
relacionados con;

e Funcionalidad
e Seqguridad
e Eficacia de los productos



| INNOVACION

¢EN QUE CONSIDERA MAS VALORACION GLOBAL MUY IMPORTANTE POCO
IMPORTANTE INNOVAR? SOBRE 10 IMPORTANTE IMPORTANTE
Funcionalidad y eficacia del producto 9,1 74% 24% 204
Seguridad del producto 9.0 76% 18% 6%
Nuevos principios activos 8,9 75% 17% 8%
Percepcion del consumidor 8,5 62% 33% 5%
Nuevos productos / servicios 8,5 61% 34% 5%
Investigacion basica 8,5 65% 26% 9%
Conservacion y estabilidad del producto 8,4 58% 34% 8%
Productos mas naturales y sostenibles 8,3 58% 33% 9%
Optimizacion de procesos de produccion 8,2 55% 35% 10%
Comercializacion y punto de venta 7,9 50% 36% 14%
Disefo, envases y embalaje 7,6 44% 39% 17%



E180% de las empresas encuestadas
preveé un incremento de la demanda
en 2018 respecto a 2017

| MERCADO ESPANOL DE BELLEZA

Tan so6lo un 2% de los encuestados prevén una caida del mercado y un 18% que se mantendra

estable. Destaca que un 19% cree que crecera mas de un 10% y un 57% cree que ese
incremento sera, como minimo, del 5%.

En general la industria tiene una perspectiva positiva sobre el crecimiento en 2018 de la demanda
en el mercado espafiol.




TENDENCIAS

El 24% de los encuestados cree que el peso de los productos de marca blanca se incrementara,
frente al 62% que cree que se mantendra. Un 14% piensa que disminuira.

Por otra parte, un 70% de las empresas encuestadas piensa que el interés del consumidor en
productos personalizados se incrementara y tan sélo un 1% piensa que disminuira.

si NO
La tendencia a consumir productos mas naturales se incrementara 95% 5%
La influencia de las redes sociales e influencers como decisor de compra 96% 4%

de productos cosméticos se incrementara

¢ Se extendera el uso de la digitalizacién en puntos de venta? 92% 8%



| CANALES COMERCIALES

¢.EN QUE CANALES CRECERA LA DEMANDA?

VENTA ONLINE PARAFARMACIA FARMACIA SUPERMERCADOS
CENTROS DE BELLEZA PERFUMERIAS SPAS Y HOTELES GRANDES
ALMACENES

HIPERMERCADOS PELUQUERIAS



CANALES COMERCIALES

¢.EN QUE CANALES DISMINUIRA LA DEMANDA?

® @

HIPERMERCADOS PELUQUERIAS SUPERMERCADOS SPAS Y HOTELES
PERFUMERIAS GRANDES CENTROS DE BELLEZA PARAFARMACIA
ALMACENES

FARMACIA VENTA ONLINE
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